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Dijital Reklam Bitge
Planlama Rehberi

Hedeften butceye giden yolu adim adim hesaplayin.
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TEMEL BiLGILER

Dijital Reklam Butce Planlama Rehberi

Dijital reklam butcgesi neden planla belirlenir?

Butceyi “gecen yil ne harcadiysak biraz fazlasi” diye belirlemek en yaygin hatadir. Dogru
yontem tersten gitmektir: ne kadar satis, basvuru ya da kayit istedigimizi belirleyip bunun

icin ne kadar ziyaretci gerektigini hesaplariz. Butce, bu hesabin sonucudur.

Bilmeniz gereken sekiz kavram

Kavram

Gosterim

Tiklama

TO (tiklama orani)

TBM (tiklama basi
maliyet)

BGM (bin gosterim
maliyeti)

Donugum orani

EBM (edinme basi
maliyet)

ROAS (reklam getirisi)

ONEMLI

Anlami

Reklaminizin ekranda goérinme sayisi

Reklama tiklanma sayisi

Gosterimin ne kadari tiklamaya déndu

Bir ttklamaya ne 6dendigi

1000 gosterimin maliyeti

Ziyaretcinin ne kadari hedefi yapti

Bir satisin ya da basvurunun maliyeti

Harcanan 1 birime karsilik gelen gelir

Nasil hesaplanir?

Platform raporundan okunur

Platform raporundan okunur

Tiklama + Gosterim

Harcama + Tiklama

Harcama + Gosterim x 1000

Donusum + Tiklama

Harcama + DOonusum

Reklamdan gelen gelir + Harcama

TUm bu hesaplarin temeli dogru 6lcimdur. Dontsumleri sayamiyorsaniz 6nce 6l¢im
kurulumunu yapin; butce plani ondan sonra gelir.
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ADIM ADIM

Tersten hesap: hedeften butgeye

Asagidaki akisi kendi rakamlarinizla izleyin. Ornekteki sayilar yalnizca hesabi géstermek icin secilmis
varsayimsal degerlerdir; sektor ortalamasi degildir.

1 Hedefi yazin
Bir ayda kac satis, basvuru ya da kayit istiyorsunuz? Ornek: 40 satis.

2  Satisa giden yolu cikarin

Satislarin kagi, reklamdan gelen ziyaretcilerden gelecek? Ge¢cmis verinizden dénisum oranini
bulun. Ornek: Ziyaretcilerin yiizde 2'si satin aliyor.

3 Gereken ziyaretgiyi hesaplayin
Hedef + Dénusum orani. Ornek: 40 + 0,02 = 2000 tiklama.

4 Tiklama maliyetini tahmin edin

Platformun planlama aracindan ve ge¢cmis kampanyalarinizdan beklenen TBM'Yyi alin. Ornek: 5
birim.

5 Blitceyi bulun
Gereken tiklama x TBM. Ornek: 2000 x 5 = 10.000 birim.

6  Karlihgi sinayin

Bir satisin maliyeti (harcama + satis), bir satistan kalan brut kari asiyorsa plan surdurulebilir
degildir. Ornek: 10.000 + 40 = 250 birim.

Rakamlar tutmuyorsa ne yapilir?

Uc kaldirag vardir: tiklama maliyetini distrmek (reklam kalitesi, hedefleme), dénisim oranini

artirmak (sayfa ve teklif) ya da hedefi gercekci hale getirmek. Butceyi artirmak ¢cogu zaman
sorunu buyutar.
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KANAL SECiMI

Hangi kanala ne kadar ayrilir?

Kanallari gérevine gore secin. insanlar neye ihtiya¢ duyduklarini aradiklari yerde bulunur,
kesfetmedikleri bir seyi ise sosyal akista gorur.

Kanal Gorevi Ne zaman 6ncelik verin?

Arama reklamlari Uriini zaten arayan kisiye ulasmak Talep var ve kisiler arama yapiyor

Alisveris ve Urin Uriin listesinden satis E-ticaret, Urin bazh satis

reklamlari

Sosyal medya reklamlari Yeni kitleye tanitmak, talep Marka yeni, trin gorsel agirhikh
yaratmak

Video reklamlari Hikaye anlatmak, hatirlanmak Farkindalik hedefi, glicli video icerigi

Yeniden hedefleme Siteyi gezip donmeyenleri geri Yeterli ziyaretci trafigi olustuktan
cagirmak sonra

Pazaryeri reklamlari Pazaryeri icinde gortunurlik Satisin buyuk kismi pazaryerinde

Baslangig icin dagitim yaklasimi

® Ana kanal (yaklasik yarisi ya da fazlasi): hedefe en dogrudan hizmet eden kanal. Cogu isletmede
arama reklamidir.

= Destek kanal (yaklasik ucte biri): talebi buyuten ikinci kanal.

= Deney payli (en az onda biri): yeni kitle, yeni kanal, yeni reklam fikri. Beklenen sonug gelmese de
ogrenilen bilgi degerlidir.

Bu oranlar bir baslangic yaklasimidir, evrensel bir kural degildir. ilk iki ayin verisiyle giincelleyin.
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YONETIM

ilk 60 glin: ne yapilir, nasil karar verilir?

= Ogrenme dénemi. Platformlar yeni kampanyada ilk giinlerde dalgali sonug verir. Kampanyayi
birkac gun icinde yorumlamayin ve ardisik degisiklik yapmayin.

= Olgiim. D6Nnlistm etiketlerinin dogru calistigini ilk giin test edin. Telefon, form ve WhatsApp
tiklamalarini ayri ayri sayin.

= Haftalik kontrol. Harcama, TO, TBM, donlisim ve EBM'ye bakin. Ayni hafta icinde t¢ degisikligi
birden yapmayin; hangisinin ise yaradigi anlasiimaz.

m Aylik karar. Hedefin altinda kalan kampanyayi durdurmadan 6nce neden geride kaldigini arastirin:
reklam mi, hedefleme mi, acilis sayfasi mi?

Butceyi ne zaman artirinz?

[ ] EBM, hedef maliyetin altinda ve en az iki hafta tutarl

L] Donusum sayisi, 6grenme icin yeterli duzeyde (platformun 6nerdigi asgari esik)
[ Oran ya da hizmetin kapasitesi talebi karsilayabiliyor

[ ] Artis kademeli: tek seferde biiyiik artis yerine kiiclik adimlar

Butgeyi ne zaman azaltir ya da durdururuz?
L] EBM, karlilik sinirinin Gizerinde ve diisme egilimi yok
(] Dénusiim takibi bozuk ya da giivenilmez

L1 Acilis sayfasi calismiyor, stok bitti ya da kampanya dénemi gecti
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CALISMA SAYFASI

Kendi butcenizi hesaplayin

Adim Degeriniz

Aylik hedef (satis / basvuru / kayit)
Ziyaretciden hedefe donusum orani
Gereken ziyaretci (tiklama)

Tahmini tiklama basi maliyet
Hesaplanan aylik butce

Bir hedefin maliyeti (bltce + hedef)
Bir satistan kalan brut kar

Plan surdurulebilir mi? (evet / hayir)

Kanal dagilimi

CEVACH) Aylik hedef Gosterge (EBM, ROAS...)

YARDIM ALABILiRSINiZ

Advetics, Google ve Meta reklam verilerini tek ekranda izlemenize, butceyi yapay zeka destekli
yonetmenize ve raporlamaniza yardimci olan Profaj Grinudur. Butge planinizi birlikte gozden
gecirmek isterseniz bize yazin.
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Reklam butcenizi
birlikte planlayalim.

Profaj bir teknoloji ajansidir. Kendi yapay zeka teknolojilerimizi (Profaj Al
Suite) Uretir, markalarin buyumesini strateji, yaraticilik ve teknolojiyi
birlestirerek yonetiriz. Turkiye'de ve uluslararasi pazarda kurumsal sirketlere

ve KOBI'lere hizmet veririz.

+90 232 320 0040 - +90 530915 13 38
profaj@profaj.com

www.profaj.com

Bu iste Beraberiz!



