[/profaj

2025 Yaz Aylarinda Turkiye'de Dijital Pazarlama:

Firsatlar, Trendler ve Stratejik Ongériiler

Profaj olarak yapay zekanin arastirma 6zelliklerini kullanarak hazirladigimiz bu
kapsamli "2025 Yazi Dijital Pazarlama Raporu"nu, simdi de verileri gorsel olarak gekici
ve bir bakista anlasilir kilacak sekilde tek sayfalik bir HTML infografik uygulamasi olarak
sunuyoruz. Bu infografik, dijital pazarlama dinyasinin karmasik dinamiklerini ve 2025
yazina 6zel éngoruleri, herkesin kolayca faydalanabilecegi bir formatta 6zetlemektedir.

Amacimiz, isletmelerin ve pazarlama profesyonellerinin gelecek stratejilerini
sekillendirirken ihtiya¢ duyacaklar kritik bilgileri, trendleri ve firsatlar etkili bir bicimde
sunmaktir. Bu infografik, belirttiginiz tim teknik ve stil beklentilerini karsilayacak sekilde,
modern ve profesyonel bir yaklasimla, "Enerjik ve Eglenceli" renk paleti kullanilarak
tasarlandi. Tum grafikler, Chart.js kituphanesi ile tuval (canvas) Uzerine ¢izilmis olup,
her bir gorsellestirme ve bolum, rapordan alinan baglamsal bilgilerle desteklenmektedir.

Bu gorsel 6zetin, 2025 yaz donemi igin dijital pazarlama stratejilerinizi planlarken size
degerli bir bakis agisi sunacagini ve karar alma sureclerinizi kolaylastiracagini
umuyoruz.

1. Girig: 2025 Yaz Aylarinda Turkiye'de Dijital Pazarlamanin
Panoramasi

2025 yilinin yaz aylari, Turkiye'deki dijital pazarlama profesyonelleri igin dinamik ve
firsatlarla dolu bir ddneme isaret etmektedir. Bu donem, artan bos zamanlar, seyahat
egilimleri ve tuketicilerin 6zel ihtiyacglari gibi kendine 6zgu 6zellikleriyle dijital stratejiler
igin benzersiz bir zemin sunmaktadir. Ozellikle Haziran ayinda okul kapaniglari ve
Kurban Bayrami gibi iki 5nemli mevsimsel etkinligin bir araya gelmesi, tiketici
davranislarinda belirgin degisimlere yol agarak hem yeni firsatlar yaratacak hem de
mevcut pazarlama yaklasimlarinin yeniden degerlendiriimesini gerektirecektir.

Bu raporun temel amaci, isletmelerin 2025 yazinda Turkiye'nin dijital pazarlama
ortaminda basaril bir sekilde yol alabilmeleri icin kapsamli ve uygulanabilir bir rehber
sunmaktir. Rapor, yukselen sektorler, e-ticaret Uzerindeki etkiler, hizmet sirketleri igin
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stratejiler, e-ihracat potansiyeli ve 6zellikle Haziran ayindaki okul kapanigi ile Kurban
Bayrami'nin dijital pazarlamaya etkileri gibi kilit alanlari detayli bir sekilde ele alacaktir.

2025 yazi, dijital pazarlama stratejilerinde yuksek dizeyde geviklik gerektirecektir. Bu
durum, hizla gelisen teknolojik trendlerin (yapay zeka, video pazarlamasi gibi),
e-ticaretteki 6nemli buyumenin ve Kurban Bayrami ile okul tatillerinin baglangici gibi
doénemlerde yogunlasan tuketici aktivitesi artiglarinin bir araya gelmesinden
kaynaklanmaktadir. Birgok kaynak, yapay zeka, otomasyon ve video gibi dinamik igerik
formatlarinin yaygin etkisine dikkat g:ekmektedir.1 Bu trendler statik olmayip, surekli

adaptasyon gerektiren bir evrim igindedir. Turkiye'de e-ticaret, guclu bir blyume

gOstermektedir 3, bu da daha buylk ve rekabet¢i bir gevrimigi pazar anlamina
gelmektedir. Haziran ayindaki Kurban Bayrami ve okul kapaniglari gibi 6zel olaylar,

tUketici davraniglarinda kisa ama yogun degisim donemleri yaratacaktlr.5 Bu faktorlerin

birlesimi, pazarlamacilarin tek bir statik yaz stratejisine givenemeyecegdi anlamina
gelmektedir. Mikro anlari ve degisen tuketici duyarhligini yakalamak i¢cin mesajlasma,
kanal odagi ve urin promosyonlarini hizla degistirmeye hazir olmalari gerekmektedir.
Bu durum, sadece "dijital pazarlama yapmak" otesine gegerek, "son derece duyarli ve
uyarlanabilir dijital pazarlama yapmak" anlamina gelmektedir.

2. 2025 Yazi igin One Cikan Dijital Pazarlama Trendleri ve
Stratejileri

2025 yazinda dijital pazarlama arenasinda rekabet avantaji elde etmek ve hedef
kitlelerle etkili bir bag kurmak igin en son trendleri ve stratejileri benimsemek kritik Gnem
tasimaktadir. Bu donemde yapay zeka entegrasyonundan video pazarlamasinin
glcune, sosyal ticaretten kisisellestiriimis deneyimlere kadar birgok yenilik¢i yaklagim
on plana gikacaktir.

Yapay Zeka (YZ) ve Otomasyonun Stratejik Entegrasyonu

Yapay zeka (YZ) ve otomasyon, 2025 dijital pazarlama stratejilerinin merkezinde yer
alacaktir. Temel otomasyonun 6tesinde, YZ'nin hiper-kigisellestirme, 6zellikle mevsimsel
stoklar i¢in talep tahmini amagcli 6ngoricu analizler ve 6zgunluk i¢in insan denetimiyle

dengelenmis YZ destekli igerik tretimi gibi alanlardaki rolu 6ne (;lkacaktlr.2 YZ'nin igerik

uretiminden masteri hizmetlerine kadar her alanda yaygin bir sekilde kullanilacagi

vurgulanmaktadlr.2 E-ticaret alaninda ve igerik/reklam Uretiminde YZ'nin verimliligi

artiracagi beIirtiImektedir.7 Bu, YZ'den yararlanmayan igletmelerin verimlilik ve
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kisisellestirme agisindan dnemli bir rekabet dezavantajiyla karsi karsiya kalacagi

anlamina gelmektedir. "YZ + Insan Dokunusu" stratejisi buyuk onem tagiyacaktir. YZ,

icerik ve reklam olusturmada verimlilik sunarken 2, 0zgunlUk ve benzersiz marka sesi
talebi, insan yaraticiliginin ve denetiminin, 6zellikle gergcek musteri baglantilari kurmada
vazgecilmezligini koruyacagi anlamina gelmektedir. Google'in hala 6zgin olmayan,

tamamen YZ tarafindan dretilmis icerikleri cezalandirdigi belirtilmektedir.7 insan
yaraticihginin ve 6zgunlugunun éneminin devam edecegi de not edilmigtir.2 Bilingli

pazarlama ve etik degerlerin yukselisi 8 ve hikaye anlatimina duyulan ihtiya¢

tamamen robotik igerigin, giderek artan bir sekilde 6zgunlik ve baglanti arayan
tuketicilerle derinden rezonansa girmekte basarisiz olacagini ima etmektedir. Bu
nedenle, en basaril dijital pazarlama, YZ'nin analitik ve Uretken gucunu insan empatisi,
yaraticiligi ve stratejik denetimiyle harmanlayacaktir.

Video Pazarlamasinin Yiikselisi: Kisa Formatlar, Canli Aligveris ve Etkilesim

Video pazarlamasi, 2025 yazinda da glglu bir trend olmaya devam edecektir. Ozellikle
TikTok ve Instagram Reels gibi kisa formatl videolarin hakimiyeti, dogrudan satis ve
etkilesim i¢in "Canli Aligverig"in (Live Shopping) artan potansiyeli ! ve dikkati cekmek
icin interaktif video igerigine duyulan ihtiyag 6n planda olacaktir. Video ve 6zellikle canli

aligverigin yukselisi acikca belirtilmistir.7 Video talebi, "aligveris o6zellikli video igerikler"in

2025'in 6nemli bir trendi olarak vurgulanmasiyla desteklenmektedir.8 Bu, d6zellikle yaz

aylarinda populer olan gorsel drtnler igin marka hikaye anlatimi ve dogrudan dénusum

acisindan kritik 6neme sahiptir. Canli Aligveris 7, Sosyal Ticaret ! ve Alisveris Ozellikli

Video icerigi 8 gibi trendlerin bir araya gelmesi, eglence ve ticaretin sorunsuz bir sekilde

harmanlandig "entertainmerce" (eglence-ticaret) anlayisina dogru 6nemli bir kaymaya
isaret etmektedir. Bu durum, satin alma yolunu dogrudan ilgi ¢ekici igerikten
kisaltmaktadir. Bu trendler toplu olarak, kullanicilarin statik Grtin sayfalarina goz attigi
geleneksel e-ticaretten bir uzaklasmayi gostermektedir. Bunun yerine, tiketiciler giderek
artan bir sekilde dinamik, eglenceli ve interaktif icerik akislari icinde Urunleri kesfedecek
ve satin alacaktir (6rnegin, canli bir demoyu izleyip dogrudan satin almak veya bir
videoda etiketlenmis bir GrGine tiklamak). Bunun igerik stratejisi, platform sec¢imi ve
pazarlama ekiplerinin gerektirdigi beceriler (6rnegin, ilgi cekici canli icerik Uretme
yetenegi) Uzerinde buyuk etkileri olacaktir.
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Sosyal Ticaret ve Influencer Pazarlamasinin Evrimi

7
Sosyal medya platformlarinda e-ticaret islevlerinin artan entegrasyonu  ve influencer

pazarlamasinda 6zgunluge, mikro-influencer'lara ve uzun vadeli ortakliklara dogru bir
kayis gézlemlenecektir. Sosyal ticaret ve influencer pazarlamasi "surekli trendler" olarak

7
vurgulanmaktadir. Yaz aylarinda sosyal medya kullaniminin eglence amagli

artabileceg@i dustunuldigunde, bu kanallar etkilesim halindeki kitlelere ulagsmak igin daha
da guglu hale gelmektedir.

Kisisellestiriimis Deneyimler ve Musteri Odaklihk

Verilerin (etik bir sekilde) benzersiz musteri yolculuklari ve Grin énerileri olusturmak igin

kullaniimasina vurgu yapllacakt|r.2 Bircok kaynak kisisellestirmenin kritik Gnemini
vurgulamaktadlr.2 Tuketicilerin %70'inin daha iyi bir deneyim igin daha fazla Ucret

; y - 7 : - g :
odemeye olumlu baktigi belirtiimektedir.  Bu, igletmeler icin dogrudan bir eylem
cagrisidir.

Veri Gizliligi, Birinci Taraf Veri Stratejileri ve Etik Pazarlama

2 7
Veri gizliliginin artan 6nemi ~ ve "gerezsiz bir diinya"da  birinci taraf veri toplamaya
yonelik degisim ele alinacaktir. "Bilingli Pazarlama ve Etik Degerler" konusu da
tart|§|lacakt|r.8 Bu sadece bir trend degil, bir zorunluluktur. TUketicilerin etik ve ¢evresel

. e 8 , .
sorumluluga 6nem verdigi belirtiimektedir. ~ Uglincu taraf ¢cerezlerin sona ermesiyle

markalarin seffaf veri uygulamalari araciligiyla guven olusturmasi énemli bir ayirt edici
faktor olacaktir.

Sesli Arama Optimizasyonu (AEO) ve SEO'nun Evrimi
Sesli aramanin artan kullanimi ve bunun SEO stratejileri Gzerindeki etkileri
) 7

1 -
aciklanacaktir. "Cevap Motoru Optimizasyonu" (AEO) ve kullanici sorgularina

dogrudan yanit veren igerik ihtiyaci tartigilacaktir. Sesli aramanin artan dnemi birgok

1
kaynakta belirtiimigtir. Bu trendi goz ardi eden markalarin rakiplerinden geri

kalabilecegi ifade edilmektedir.9

Pazarlama Karmasi Modellemesi (MMM) Yeniden Yiikseliyor
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Cesitli ve giderek belirsizlesen medya platformlarinda pazarlama harcamalarini optimize

etmek igcin MMM'nin yeniden yukseligi a<;|klanacakt|r.2 MMM, 6zellikle "azalan

pazarlama butgeleri" 8 ile entegre medya etkisini anlamak i¢in guglu bir arag olarak

tanimlanmaktadir. Bu, reklam harcamalarinda daha fazla hesap verebilirlik ve verimlilik
ihtiyacini géstermektedir.

Asagidaki tablo, 2025 yazi i¢in temel dijital pazarlama trendlerini ve stratejik uygulama
Onerilerini 6zetlemektedir:

Tablo 1: 2025 Yazi Temel Dijital Pazarlama Trendleri

Trend Aciklama 2025 Yazi Igin Stratejik
Uygulama Onerisi

Yapay Zeka YZ kullanarak bireysel musteri Yaz tatili planlarina ve ilgi

Destekli davranislarina ve tercihlerine alanlarina gore kisisellestirilmis

Kisisellestirme gore ozel icerik, Urdn onerileri seyahat paketleri, Grin onerileri
ve pazarlama mesajlari ve bayram 6zel teklifleri sunmak.
sunma.

Video Pazarlamasi | TikTok, Instagram Reels gibi Yaz temali eglenceli kisa

(Kisa Format, kisa videolarin ve canli videolar, Urun tanitimlari igin

Canh) alisveris etkinliklerinin canli yayinlar, influencer
etkilesim ve satis icin isbirlikleriyle canli alisverig

seanslari duzenlemek.
kullanimi.

Sosyal Ticaret Sosyal medya platformlari Instagram ve Facebook
Uzerinden dogrudan Urdn magazalarini aktif kullanmak,
satisi ve alisveris deneyimi yaz koleksiyonlarini sergilemek

7 ve dogrudan satin alma linkleri
sunma.

eklemek.
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Veri Gizliligi ve
Birinci Taraf Veri

Kullanici gizliligine saygi
duyarak seffaf veri toplama ve
birinci taraf veri stratejilerine

odaklanma.

Musterilerden izin alarak e-posta
listeleri olusturmak, web sitesi
etkilesimlerinden veri toplamak
ve bu veriyi etik sekilde
kullanmak.

Sesli Arama
Optimizasyonu
(AEO)

Kullanicilarin sesli asistanlar
araciligiyla yaptigr aramalara
uygun icerik ve SEO

stratejileri gelistirme.

"Yakinimdaki plajlar”, "en iyi yaz
tatili otelleri" gibi dogal dil
sorgularina yanit veren igerikler
olusturmak, yerel SEQ'ya
odaklanmak.

Bilingli Pazarlama
ve Surdurdlebilirlik

Markalarin etik, cevresel ve
toplumsal sorumluluklarini
pazarlama stratejilerine

entegre etmesi.

Cevre dostu Urtnleri,
surdurulebilir Gretim sureclerini
vurgulamak, yaz
kampanyalarinda toplumsal
fayda projelerine destek vermek.

3. Turkiye E-Ticaret Piyasasi: 2025 Yaz Sezonu Beklentileri

Tuarkiye e-ticaret pazari, son yillarda kaydettigi istikrarli buylime ile dikkat cekmektedir

ve 2025 yaz sezonunda da bu ivmenin devam etmesi beklenmektedir. Tuketici

davranislarindaki degisimler, teknolojik gelismeler ve mevsimsel etkiler, bu donemdeki

e-ticaret dinamiklerini sekillendirecek temel faktorler olacaktir.

Genel E-Ticaret Buylume Projeksiyonlari ve 2024 Verileri Isiginda Analiz

Tarkiye'nin 2024 yil e-ticaret hacmi 3 trilyon Turk lirasini agsmig olup, bir 6nceki yila
gore %61,7'lik bir artis géstermistir. islem sayisi ise 5 milyar 910 milyon adet olarak
gerceklesmistir. Perakende e-ticaret hacmi 1 trilyon 619 milyar Turk lirasina ulagirken,

e-ticaretin Gayri Safi Yurt i¢i Hasila (GSYH) icindeki payi %6,5 oImu\gtur.3 Bu gugla

baylime trendinin 4 2025 yazinda da surecegi 6ngorulmektedir. 2020-2024 yillari

arasinda e-ticaretin 4 yilda 2,3 katina ¢gikmasi bekleniyordu 4, bu da devam eden bir

ivmeye isaret etmektedir. Bu veriler, e-ticaretin hayati bir satis ve pazarlama kanali
oldugunu teyit etmektedir.
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Yaz e-ticaret ortami, "cift hizli" bir pazar yapisi sergileyecektir: tatiller ve acik hava

11
etkinlikleri nedeniyle rutin/genel ¢evrimigi alimlarda potansiyel bir yavaglama , buna

karsilik mevsimsel/etkinlik odakli Grin ve hizmetler (seyahat, Kurban Bayrami
ihtiyaclari, yazlik ekipmanlar) i¢in yogun talep artislari yasanacaktir. Ticaret Bakanlhgi
verileri, yaz aylarinda (Haziran-Temmuz-Agustos) e-ticaretin genel ticaret icindeki
payinin tatil ve seyahatler nedeniyle en duslk seviyede oldugunu agik¢a
beIir’[mektedir.‘|1 Ancak, birgcok kaynak 12 yaz aylarinda talebi artan genig bir Grun
yelpazesini (moda, seyahat, outdoor, teknoloji) detaylandirmaktadir. Kurban Bayrami da

6 mutfak esyalari, gida ve seyahat gibi Grtnler igin 6zel, yogun bir talep yaratmaktadir.
Bu durum, tuketicilerin tatildeyken gunlik Grunleri daha az gevrimici alabilecegini, ancak
tatil hazirliklari, seyahat rezervasyonlari ve yaza 0zel yasam tarzi aligverigleri i¢in
e-ticareti aktif olarak kullanacaklarini géstermektedir. Bu nedenle pazarlama stratejileri,
bu zirve talep alanlarina ylksek dizeyde hedeflenmelidir.
Yaz Aylarinda Yukselise Ge¢mesi Beklenen E-Ticaret Sektorleri
Yaz sezonuyla birlikte belirli e-ticaret sektorlerinde talebin artmasi beklenmektedir:
e Moda: Yazlik giyim egyalari (elbiseler, mayolar, bikiniler), ayakkabilar (terlikler,
. . 12
sandaletler) ve aksesuarlar bu donemde 6n planda olacaktir.
e Seyahat ve Turizm: Ugak biletleri, otel rezervasyonlari ve tur paketleri gibi
seyahatle ilgili hizmetlere olan talep artac;aktlr.12

e Outdoor ve Kamp Malzemeleri: Cadirlar, kamp sandalyeleri, mangal malzemeleri

gibi Urdnler, agik hava aktivitelerinin artmasiyla populerlik kazanacaktlr.‘|3
e Spor Aletleri ve Oyunlari: Bisikletler, scooterlar, patenler ve ¢esitli plaj oyunlari,

Ozellikle gengler ve gocuklar arasinda ilgi gorecektir. 3
e Yaz Teknolojileri: Klimalar, vantilatorler, mini buzdolaplari ve taginabilir hoparlorler

gibi serinletici ve eglenceye yonelik teknolojik trunler talep gtirecektir.13

e Ev ve Bahge: Bahge mobilyalari, dekorasyon urUnleri ve barbeku ekipmanlari,
yaz aylarinda ev digI yasam alanlarinin daha fazla kullaniimasiyla 6ne

(;lkacak’ur.3
e Kisisellestirilmis Urlinler ve Hediyelik Esya: Ozellikle Kurban Bayrami gibi 6zel

gunler icin kisiye 6zel tasarimlar ve hediyelik esyalar ilgi gekecektir.7
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"Surdurdlebilirlik" ! ve "Bilingli Pazarlama" 8 kavramlari, 6zellikle moda, seyahat ve

outdoor Urunleri basta olmak Uzere yaz e-ticaretinde dnemli satin alma etkenleri haline
gelecektir. Bu durum, gevreye ve etik degerlere duyarl tlketicilere hitap edecektir.
Bircok kaynak surdurulebilirlik ve etik tuketimciligi yukselen trendler olarak

7
tanimlamaktadir.  Tuketicilerin gevre dostu urunleri ve adil ticaret uygulamalarini tercih

etmeye devam ettigi belirtilmektedir.8 Yaz UrUnleri genellikle doga ve agik hava ile
ilgilidir (plaj kiyafetleri, kamp malzemeleri, seyahat). Bu durum, tuketicilerin
surdurulebilir se¢genekler aramasi igin dogal bir uyum yaratmaktadir. Dolayisiyla, ¢evre
dostu malzemeleri, etik tretimi veya ¢evresel amaglara deste@i vurgulayan markalar,
Ozellikle yaz aylarinda daha aktif olan gen¢ demografiler arasinda rekabet avantaji elde
edebilir.

Tuketici Davranislarindaki Degisimler ve Beklentiler

2025 yazinda e-ticaret tlketicilerinin davranislarinda bazi 6nemli degisimler ve
beklentiler 6ne ¢ikacaktir. Alisveris i¢in mobil cihazlarin kullanimi artmaya devam

edecek 7, daha hizli teslimat talebi ylkselecek ve kullanici yorumlarinin ("Yorum

7 e .
Ekonomisi" ) satin alma kararlarindaki etkisi artacaktir. Ayrica, tuketiciler sorunsuz bir
cok kanalli deneyim (omnichannel) bekleyecektir.7 Pandemi doneminde artan online

market aligverigi gibi aliskanliklarin da kalici olabilecegi gézlemlenmektedir.18 Yaz

aylarinda (Haziran-Temmuz-Agustos) e-ticaretin genel ticarete oraninin, insanlarin

tatilde olmasi nedeniyle tarihsel olarak en dusuk seviyede oldugu beIirtiImektedir.1‘I Bu

durum, genel online aligverigin azalmasindan ziyade, online olarak ne satin alindiginda
bir kaymaya isaret etmektedir. Pandemi sonrasi her 10 tlketiciden 8'inin online kanallari

tercih edecegi ifade edilmektedir.4

Asagidaki tablo, 2025 yazi igin kilit sektorlerde tahmini e-ticaret buyumesini ve
pazarlama odagini 6zetlemektedir:

Tablo 2: 2025 Yazi igin Kilit Sektérlerde Tahmini E-Ticaret Bllylimesi ve Pazarlama
Odagi
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Sektor Tahmini Temel Etkenler Onerilen Dijital Pazarlama Odag
Talep
Artisi
Yaz Modasi Yuksek Tatil sezonu, Instagram/TikTok video
sicak hava, kampanyalari, influencer
Kurban Bayrami isbirlikleri, kisisellestiriimis
e-posta pazarlamasi
Seyahat ve Yiksek Okul kapanisi, Google Ads (arama ve
Turizm Kurban Bayrami gorintdll), sosyal medya (ilham
tatili, yaz tatilleri verici icerikler), e-posta (erken
rezervasyon)
Outdoor & Kamp Orta-Yliks | Yaz aktiviteleri, icerik pazarlamasi (rehberler,
ek doga turizmi bloglar), YouTube (Grtn
incelemeleri), nig influencer'lar
Yaz Teknolojileri Orta Sicak hava Google Aligveris Reklamlari,
(klima), eglence sosyal medya (kullanim
ihtiyaci (hoparlor) senaryolari), karsilastirma
siteleri
Kisisellegtirilmis Orta Kurban Bayrami Sosyal medya reklamlari
Uriinler hediyeleri, 6zel (hedefli), Etsy/pazaryeri
gunler optimizasyonu, e-posta (hediye
rehberleri)

4. Sektorel Analiz: 2025 Yazinda Firsatlar ve Stratejiler

2025 yaz donemi, farkli sektorler igin ¢esitli dijital pazarlama firsatlari ve 6zel stratejiler
gerektirmektedir. Perakendeden hizmet sektorine, yeme-igme sektorinden online
egitime kadar her alanin kendine 6zgu dinamikleri ve tuketici beklentileri bulunmaktadir.

Perakende (Moda, Elektronik, Ev-Yagsam vb.)
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e Moda: Yazlik elbiseler, mayo, bikini, sandalet, terlik, tigort ve sort gibi Grtinler on

14 s : e . : .
planda olacaktir.  Yaz dugun sezonu nedeniyle "dugun ve nisan elbiseleri" de

talep gérecektir.14 Gorsel platformlar (Instagram, Pinterest, TikTok) ve influencer

isbirlikleri bu sektor icin kilit Gneme sahiptir. Giyim, ayakkabi ve aksesuar,

e-ticarette zaten lider konumdadir 3 ve yaz aylarinda bu talep daha da artacaktir.
e Elektronik: Klima ve vantilator gibi serinletici trtnler 13, tasinabilir hoparlorler ve

mini fotograf makineleri 13 talep gorecektir. Tatil dncesi veya uzaktan

calisma/eglence amagli olarak laptop, tablet ve cep telefonu 14 gibi Grdnlerde de

promosyonlar dugunulebilir. Elektronik, dnemli bir e-ticaret kategorisidir 3 ve yaz,

sogutma ve taginabilir eglence teknolojilerine olan talebi artirir.
e Ev-Yasam & Bahge: Bahge mobilyalari, barbekl ekipmanlari, piknik malzemeleri

ve plaj Urunleri (sezlong, havlu, deniz yatagi) 13 gibi Urunler igin tanitim

faaliyetleri yogunlasmalidir. Yaz aylarinda artan acik hava yasami bu Grinlere
olan talebi korukler.

e Stratejiler: "Yaza Merhaba indirimleri” gibi sezonluk kampanyalar diizenlemek,
mevsimsel Urunler icin etkili stok yonetimi yapmak, kolaylik saglamak amaciyla

"Tikla ve Gel Al" (Click & Collect) secenekleri sunmak 19 ve kullanici tarafindan

olusturulan icerik kampanyalari yaratmek faydali olacaktir.

Hizmet Sektoru (Turizm Hari¢g Genel Hizmetler, Egitim, Danigmanlik)

e Online Egitim ve Kurslar: Yaz dénemi, 6grenciler ve profesyoneller igin yeni
beceriler kazanmak Uzere ek zaman bulabilecekleri bir donem olabilir. Dijital
pazarlama, yazilim ve yabanci dil kurslari bu donemde ilgi gekebilir. Yaz
aylarinda dijital pazarlama gibi online kurslarin aktif oldugu ve kayit aldigi

g('jriilmektedir.20 Bu durum, yaz déneminde profesyonel gelisim veya 6grenme

talebinin oldugunu gdstermektedir. Pazarlama stratejileri esnek 6grenme
programlarini vurgulamalidir.

e Danigsmanlik Hizmetleri (isletme, Finans vb.): Firmalar yaz dénemini strateji
planlamasi veya yeni projelere hazirlik i¢cin degerlendirebilir. Hedefli igerik
pazarlamasi ve webinarlar bu alanda etkili olabilir. Kaynaklarda dogrudan yaza
Ozel bir vurgu olmasa da, hizmet surekliligi ve yilin ikinci yarisi igin planlama
yapmak relevant konulardir.
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e Guzellik ve Bakim Hizmetleri: Yaz dugunleri ve tatiller 6ncesinde bu hizmetlere
olan talep artar. Online randevu sistemleri, sosyal medyada dncesi/sonrasi
paylasimlari ve yaza 6zel paketler sunulabilir.

e Stratejiler: Yerel hizmet kesfi icin SEO 22, mevcut mugsterilere 6zel teklifler

22
sunmak i¢in e-posta pazarlamasi , sosyal medyada deger odakli igerik
paylasimi ve online randevu/danigmanlik kolayligi saglamak onemlidir. Genel

dijital pazarlama stratejisi adimlari bu sektor i¢in de gegerlidir.24

Hizmet sektoru (6zellikle editim, saglik, ev hizmetleri) icin yaz, "yakalanmis bir kitle"
firsati sunar. Okullarin kapali olmasi ve bazi bireylerin daha esnek programlara sahip
olmasiyla, kigisel gelisim, kolaylik veya tatil sonrasi doneme hazirlik sunan hizmetlere
yonelik etkilesimde artis potansiyeli bulunmaktadir. Okul kapanigi, ebeveynlerin
cocuklar igin egitici veya eglence hizmetleri arayabilecegini de ima etmektedir. Hizmet
sirketleri, yaz 6zel paketleri, esnek zamanlama ve g¢evrimigi danismanliklar sunarak bu
durumdan yararlanabilir ve bunlari tatil sezonunda kolaylik ve deger vurgulayan hedefli
dijital kampanyalarla pazarlayabilir.

Yeme-igme Sektorii (Online Siparis Odakh)

Yaz aksamlari, tatilciler ve evde kalanlar igin online yemek siparislerinde artis
gozlemlenebilir. Yaza 6zel menduler, serinletici icecekler ve dondurma gibi Urtnler 6n
plana c¢ikarilabilir. Kurban Bayrami'nda evde yemek hazirligi artsa da, bayram 6ncesi ve
sonrasinda pratik ¢cozumlere olan talep devam edebilir. Yemek sektoru, e-ticaret igletme

dagihminda ilk sirada yer almaktadir 3, bu da online platformlarin etkin kullaniminin

kritik oldugunu gostermektedir.

e Stratejiler: Sosyal medya uzerinden istah acgici gorseller paylasmak, yerel
SEOQO'ya odaklanmak, teslimat uygulamalariyla entegrasyon saglamak ve sadakat
programlari olusturmak etkili olacaktir.

"Yorum Ekonomisi" , 6zellikle akran onayinin ve paylasgilan deneyimlerin kararlari

blyuk d6l¢ude etkiledigi yazla ilgili alimlar (seyahat, konaklama, restoranlar, mevsimlik
urunler) icin 6zellikle etkili olacaktir. Yaz alimlari genellikle daha yuksek riskler (6rnegin
bir aile tatili) veya yeni deneyimler (6rnegin yeni bir agik hava etkinligi veya uranu
denemek) igerir. Bu gibi durumlarda, tiketiciler bagkalarinin deneyimlerine buytk dlgtde
guvenirler. Yaz etkinliklerinin gorsel ve deneyimsel dogasi, fotograf ve video iceren
yorumlara ¢ok uygundur. Bu sektorlerdeki isletmeler, gevrimigi itibarlarini proaktif bir
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sekilde yonetmeli, yorumlari tegvik etmeli ve pazarlamalarinda olumlu geri bildirimlerden
yararlanmalidir. Olumsuz yorumlar, ele alinmadidi takdirde bu yogun sezonda 6zellikle
zarar verici olabilir.

5. Haziran Ay Ozel Etkileri: Okul Kapanisi ve Kurban Bayrami

Haziran ayi, Turkiye'de tuketici davraniglarini ve dolayisiyla dijital pazarlama
stratejilerini onemli dlgtde etkileyen iki blyuk olaya sahne olmaktadir: okullarin
kapanmasi ve Kurban Bayrami. Bu donemler, belirli Grin ve hizmet kategorileri igin
talep artislarina yol acarken, bazi alanlarda ise yavaslamalara neden olabilir.

Okul Kapanisinin Tiiketici Harcamalarina ve Online Davraniglara Etkisi

Okullarin kapanmasiyla birlikte ailelerin harcama dncelikleri ve zaman kullanimlari
degismektedir. Bu durum, dijital pazarlamacilar i¢in dikkate alinmasi gereken dnemli bir
tetikleyicidir.

e Tatil Planlari: Seyahat, konaklama ve tur paketleri igin arayislar ve rezervasyonlar

artacaktir. Havayollari ve seyahat sektorleri zaten e-ticarette guglu konumdadlr.3

e Cocuklara Yénelik Uriinler: Oyuncaklar, yazlik kiyafetler, spor malzemeleri

1 1
(bisiklet, scooter gibi 3), kitaplar ve hobi malzemeleri 3 gibi Urtnlere olan talep

artacaktir.
e Aktivite Arayislari: Etkinlik biletleri, yaz okullari, ¢esitli kurslar 20 ve acik hava
.13, . y
oyun setleri  igin arayiglar yogunlagacaktir.
e Genel E-ticaret: Haziran-Agustos aylari arasinda e-ticaretin genel ticarete

oraninin dustugu beIirtiImektedir.11 Bu durum, tatil ve disarida gegirilen zamanin
artmasiyla genel online aligverisin azalabilecegini, ancak spesifik kategorilerde
talebin artacagini gostermektedir. Gegmis yillara ait perakende satis hacmi

verileri, Haziran aylarinda genel bir harcama istekliligine isaret etmektedir.26

Okul kapanisiyla baslayan uzun yaz tatili dénemi, "deneyim odakli" dijital pazarlama igin
birincil bir firsat sunmaktadir. TUketiciler Grlnlerden ziyade yaz deneyimlerini (seyahat,
etkinlik, hobi) zenginlestirecek ¢cbzumler arayacaklardir; bu da igerik pazarlamasinin ve
hikaye anlatiminin 6nemini artirmaktadir. Yaz aylarinda e-ticaretin genel ticarete
oraninin dusmesi, tatil ve seyahat planlarinin artmasindan kaynaklanmaktadir 11, bu da

odak noktasinin maddi drunlerden deneyimlere kaydigini gosterir. Turizmde "deneyim
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odakli turizmin guglendirilmesi" gerektigi vurgulanmaktadir 16; bu prensip, yazla ilgili

diger sektorlere de uygulanabilir. Listelenen birgok Griin (kamp malzemeleri, spor

, . y . 3 13
aletleri, seyahat malzemeleri) dogrudan deneyimlerle baglantihdir. ~ Bu nedenle,
pazarlama mesajlari sadece urun ozelliklerine degil, urinun saglayacagi deneyime

(6rnegin, "unutulmaz bir kamp macerasi igin ihtiyaciniz olan her sey", "yaz tatilinizde
anilarinizi 6lumsuzlestirin") odaklanmalidir. Video icerikler, kullanici hikayeleri ve
influencer'larin deneyim paylagsimlari bu stratejide kilit rol oynayacaktir.

Kurban Bayrami'nin E-Ticaret ve Dijital Pazarlamaya Etkileri

Kurban Bayrami, belirli Grin kategorileri i¢in zirve talep donemi yaratan, e-ticaret
platformlari ve perakendeciler igin dnemli bir satis firsati sunan, ancak dogru
zamanlama ve urun odagi gerektiren bir donemdir.

e Bayram Oncesi ve Sirasindaki Tiketici Davraniglar:
o Gida ve Mutfak Esyalari: Kurban kesimiyle ilgili olarak derin dondurucu,
kiyma makinesi, bigak, kesme tahtasi, saklama kaplari, buyUk tencereler,

plastik kova ve legen gibi Urtnlere olan talepte belirgin bir artis yagamr.6

Market alisverislerinde de artis gézlemlenir.15

o Bayramlik Giyim ve Hediyelik Esya: Giyim, ayakkabi ve aksesuar
sektorinde hareketlilik artar.

o Seyahat: Akraba ziyareti veya tatil amacli seyahatlerde dnemli bir artis

i O
gorualar.

o E-ticaret Aktivitesi: Dini bayramlarin oldugu gunlerde e-ticaret islem
sayllarinda genel bir dusus oldugu belirtilmektedir.12 Ancak, bir 6deme
sistemi verisine gére Kurban Bayrami'nda online aligveris islem adedi ve
hacminde artis yasanmis, ozellikle bakkal, siUpermarket ve perakende
kategorilerinde yogunlagsmistir. Ortalama sepet tutari dusmus olsa da
islem sayisi artmlgtlr.15 Bu durum, sik ama daha kuguk degerli
aligveriglere isaret edebilir.

e Gecmis Bayram Verileri Isiginda Beklentiler: Online gida ve market

alisverislerinde artisin devam etmesi 15, mutfak ekipmanlari ve ev aletleri

kategorilerinde belirgin artiglar 6 ve seyahat ile konaklama rezervasyonlarinda

yogunluk beklenmektedir.
e Artan ve Azalan Talep Gérecek Uriin/Hizmet Kategorileri:
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o Artan: Mutfak egyalar (6zellikle kurbanla ilgili olanlar), gida GrGnleri,
bayramlik giysiler, seyahat hizmetleri, derin dondurucular, temizlik
malzemeleri.

o Azalan (Bayram gunlerinde): Genel lUks tuketim Urunleri, is odakl
hizmetler.

Kurban Bayrami'nda e-ticaret davranisi ikili bir yapi sergilemektedir: Genel e-ticaret

islem sayilarinda bayram gunlerinde bir dusus yasanirken 12, Ozellikle gida, market ve
bayram hazirliklarina yonelik spesifik kategorilerde online aligveris ve islem adedinde

1
artis gozlemlenmektedir. ° Bu durum, tuketicilerin bayramin getirdigi 6zel ihtiyaclar igin

online kanallar aktif kullandigini, ancak genel alisveriglerini erteledigini gostermektedir.

Ticaret Bakanligi verileri genel bir duguse isaret etmektedir 12; bu, insanlarin bayramda

aileleriyle vakit gecirmesi, seyahat etmesi ve geleneksel alisverise (pazar, kasap)
yonelmesiyle agiklanabilir. Ancak, ddeme sistemi verileri, 6zellikle bakkal ve

supermarketlerde yapilan islemlerde ciddi artiglar oldugunu g('jstermektedir.15 Kurbanla

ilgili mutfak esyalarina olan talebin e-ticarette de artti§i beIirtiImektedir.6 Bu celigki gibi

goérunen durum, aslinda tuketicilerin bayramin getirdigi 6zel ihtiyaclar (6rnegin, son
dakika market aligverisi, kurban eti icin dondurucu arayisi) i¢in online kanallari ve dijital
6demeleri kullandidini, ancak genel, keyfi e-ticaret harcamalarini bayram sonrasina
erteledigini dusundurmektedir. Pazarlamacilar, bayram gunlerinde genel kampanyalar
yerine bu nig ihtiyaglara odaklanmalidir.

Bu Dénemlere Ozel Dijital Pazarlama ve Reklam Stratejileri

e Okul Kapanisi: "Okul bitti, tatil bagladi!" temali kampanyalar dizenlenmeli,
ailelere yonelik paketler ve gocuklara 6zel indirimler sunulmalidir. Erken
rezervasyon firsatlari vurgulanmali, icerik pazarlamasinda "Yazin yapilacaklar",
"Cocuklarla tatil onerileri" gibi konulara odaklaniimalidir.

e Kurban Bayrami: "Bayram hazirliklari", "Bayram sofrasi”, "Kurban bereketi"
temali kampanyalar etkili olacaktir. Kurbanla ilgili Grtinlerde (kiyma makinesi,
derin dondurucu) son dakika firsatlari sunulmali, gida ve market alisverislerinde
online kolaylk vurgulanmaldir. Seyahat icin "Bayramda kagamak" temali
reklamlar kullanilabilir. Zamanlama kritiktir: Bayram oncesi yogunlasan, bayram
gunlerinde ise farklilasan stratejiler izlenmelidir.
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e Kanallar: Sosyal medya (Instagram, Facebook), Google Ads (6zellikle arama agi)
ve e-posta pazarlamasi (mevcut musterilere 6zel teklifler) bu donemlerde 6ne
¢ikan kanallar olacaktir.

Asagidaki tablo, Kurban Bayrami ve okul kapanisinin tuketici harcamalarina etkisini ve
bu donemlere 6zel reklam odaklarini 6zetlemektedir:

Tablo 3: Kurban Bayrami ve Okul Kapaniginin Tuketici Harcamalarina Etkisi ve Reklam
Odagi

Etkinlik Etkilenen Beklenen Talep Onerilen Reklam Hedef Kitle
Kategori Degisimi Mesaji/Temasi
Okul Seyahat, Artis (+) "Tatil Bagladi!", "Aile Aileler,
Kapanigi Cocuk Boyu Eglence", "Yaz Ogrenciler
Uriinleri, Kampanyalar!"
Aktiviteler
Kurban Mutfak Artis (+) "Bayram Hazirlklar Ev
Bayrami Esyalari, Tamam!", "En Taze Hanimlari,
Oncesi Gida, Giyim Urdinler", "Bayram Aileler
Sikhgi"
Kurban Seyahat (kisa Degisken/Artis "Bayramda Huzurlu Tatilciler,
Bayrami kagamak), (+) Kagamak", "Son Evde
Sirasi Online Market Dakika Kalanlar
intiyaglariniz"

6. Maksimum Etki icin Dijital Reklam Stratejileri

2025 yaz doneminde dijital reklam stratejilerinin basarisi, dogru kanallarin segilmesi,
hedef kitleye uygun mesajlarin iletiimesi ve reklam butcesinin etkin bir sekilde optimize
edilmesine baghdir. Bu donemde tuketici davraniglarindaki mevsimsel degisimler ve
Ozel gunler, reklam kampanyalarinin planlanmasinda dikkate alinmasi gereken énemli
faktorlerdir.

Yaz Déneminde One Cikacak Dijital Reklam Kanallari
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e Google Ads: Arama agi, ozellikle "yazlik...", "bayram icin...", "tatil yerleri" gibi

14 e
anahtar kelimelerle yapilan aramalarda etkili olacaktir.  Perakende UrUnleri igin

Google Aligveris Reklamlari 28 ve yeniden pazarlama ile marka bilinirligi i¢in

Goriantuld Reklam Agi kullaniimahidir.
e Sosyal Medya Platformlari:
o Instagram & Facebook: Gorsel agirlikli tranlerin (moda, seyahat,
yeme-igme) tanitiminda, Hikayeler, Reels, canli yayinlar ve hedefli

reklamlarla ! genis kitlelere ulagilabilir. Facebook reklamlari igin iyi bir

Reklam Harcamasi Getirisi (ROAS) hedefi belirlenmelidir.30

o TikTok: Ozellikle geng kitleye ulasmak, kisa ve eglenceli video igerikler

paylasmak ve influencer isbirlikleri yapmak igin ideal bir pIatformdur.7

o YouTube: Video reklamlar, Gran incelemeleri ve nasil yapilir icerikleriyle

marka bilinirligi ve etkilegim artlrllabilir.7

e E-posta Pazarlama: Mevcut musteri tabanina 6zel teklifler, bayram ve tatil temal

kampanyalar gondermek igin etkili bir yoldur.7
e igerik Pazarlamasi & SEO: Blog yazilari, rehberler (6rnegin, "En lyi Yaz Tatili
Rotalar", "Bayram Sofrasi igin Tarifler") gibi degerli iceriklerle organik trafik

1
cekilebilir ve marka otoritesi olusturulabilir.

Yaz doneminde, 6zellikle mobil dncelikli ve lokasyon bazli reklam stratejileri, artan
seyahat ve dis mekan aktiviteleri nedeniyle daha yuksek yatirim getirisi (ROI)

saglayacaktir. "Mobil Oncelikli Yaklagim"in 6nemi vurgulanmaktadlr.7 Tuketicilerin daha

¢ok mobil cihazlar ve sosyal medya Uzerinden aligveris yapacag belir’[ilmektedir.9 Yaz

aylarinda insanlar daha fazla hareket halinde ve disarida olacaklardir, bu da mobil cihaz
kullaniminin artmasi anlamina gelir. Lokasyon bazli hedefleme, tatil beldelerindeki veya
belirli etkinlik alanlarindaki tiketicilere ulagsmak icin kritik olacaktir (6rnegin, plaj
yakinindaki bir restorana reklam gostermek). Dolayisiyla, reklam butcelerinin dnemli bir
kisminin mobil platformlara ve cografi hedeflemeli kampanyalara kaydiriimasi, dogru
zamanda dogru yerde olan tiketiciye ulasmayi saglayarak ROl'yi artirabilir.

Hedef Kitleye Uygun Mesajlasma ve igerik Tiirleri
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e Gorsel ve Video Odaklilik: Yazin canhligina uygun, dikkat cekici gorseller ve

videolar kullanllmalldlr.1

e Kullanici Tarafindan Olusturulan Igerik (UGC): Tatil fotograflari, Griin deneyimleri
gibi kullanici icerikleri tesvik edilmeli ve paylasiimalidir.
e Hikaye Anlatimi: Markanin yaz ve tatil ruhuyla bagdasan, duygusal bag kuran

hikayeler anla’ulmalldlr.7

e Promosyonlar ve indirimler: Sezonluk indirimler, bayram ézel kampanyalari ve
cazip paket teklifler sunulmalidir.

Reklam mesajlarinda "anlik fayda" ve "kolaylk" vurgusu, Kurban Bayrami gibi yogun ve
hazirlik gerektiren donemlerde veya okul kapanigi sonrasi tatil planlamasi gibi hizlh

karar alma sureglerinde donusum oranlarini artiracaktir. Kurban Bayrami hazirliklari

zaman kisitli ve stresli olabilir. "Hizli teslimat", "kolay siparis", "bayram telasinizi azaltin"
gibi mesaijlar etkili olabilir. Bayramda islem adedinin artip sepet ortalamasinin dismesi,

sik ama kuguk, muhtemelen acil ihtiyag aligveriglerine isaret ediyor olabilir.15 Okul

kapanisiyla birlikte baslayan tatil planlari icin "son dakika firsatlar", "kolay rezervasyon",
"her sey dahil paketler" gibi kolaylik sunan teklifler dikkat gcekecektir. Bu dénemlerde
tuketiciler karmasik surecglerden ziyade pratik ve hizli ¢d6zumler ararlar. Reklamlarin bu
ihtiyaca cevap vermesi onemlidir.

Reklam Butgesi Optimizasyonu ve ROI Beklentileri

Pazarlama Karmasi Modellemesi (MMM) ile butge dagiliminin optimize edilmesi 8 ve
Yatinm Getirisi (ROI) ile Reklam Harcamasi Getirisi (ROAS) takibinin yapiimasi 30
blyik dnem tasimaktadir. ilk sirada c¢ikan reklamlarin ortalama tiklama oraninin (T.O.)
%7.94 oldugu belirtilmektedir.31 Bir kaynakta %50 ROI 6rnegi verilirken 32, Facebook
icin 4:1 ROAS iyi bir hedef olarak g('jsterilmektedir.30 Veriye dayali kararlarla reklam

harcamalarindan maksimum getiri saglamak hedeflenmelidir.

Gecmis Yaz Aylari ve Bayram Donemi Reklam Performanslarindan Cikarimlar

2023 yilinda Turkiye'deki dijital reklam yatirimlari 3 milyar 476 milyon Euro'ya ulagsmig

ve enflasyondan arindiriimis %50'lik bir biyume kaydetmigtir.33 Gegmis verilere gore
perakende, saglik-medikal ve ev temizlik Grunleri sektorleri reklam yatirimlarini en ¢ok
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artiran sektoérler olmustur (2020 verisi).34 Gida, perakende ve kozmetik sektorleri ise en

blyuk reklam yatirimcilari arasinda yer almigtir (2020 verisi).34 Ayrica, benzin

istasyonlarinin yaz aylarinda reklam erigimini artirdigi g('jzlemlenmi§tir.35 Bu gecmis

veriler, hangi sektorlerin yazin ve 6zel donemlerde reklama agirlik verdigini ve
potansiyel rekabetin nerede yogunlasacagini géstermesi agisindan dnemlidir.

Asagidaki tablo, 2025 yazi i¢in dnerilen dijital reklam kanallarini ve stratejilerini
O0zetlemektedir:

Tablo 4: 2025 Yazi icin Onerilen Dijital Reklam Kanallari ve Stratejileri

Kanal Hedef Onerilen Temel Mesaj Beklenen Etki
Sektorler Reklam Odaklari
Formati
Instagram Moda, Reels, Hikaye "Yazin Trendleri", Yiksek
Ads Seyahat, Reklamlari, "Unutulmaz Etkilesim, Marka
Yeme-icme Carousel Tatil", "Lezzet Bilinirligi, Satis
Kesfi" Artisi
Google Tam Metin intiyaca Yénelik Yiksek
Arama Agi Sektorler Reklamlari Cozumler, Doéndsim Orani,
Firsatlar Nitelikli Trafik
TikTok Ads Geng Kisa Video Egdlence, Geng Kitleye
Odakli Reklamlari Trendler, Meydan Ulagim, Viral
Sektorler Okumalar Potansiyel
YouTube Marka TrueView, Hikaye Anlatimi, Genis Kitle
Ads Bilinirligi Bumper Uriin Tanitimi Erisimi, Marka
Odaklh Reklamlari Farkindaligi
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E-posta Mevcut Biiltenler, Ozel Sadakat, Kisiye Musteri Baghhig,
Pazarlama Masteri Teklifler Ozel indirimler Tekrar Satig
Tabani

7. E-ihracat: Uluslararasi Pazarlara Acilma Firsatlari

Turkiye'nin dinamik Uretim gucu ve stratejik konumu, 2025 yaz doneminde e-ihracat
yoluyla uluslararasi pazarlara agilmak isteyen isletmeler igin 6nemli firsatlar
sunmaktadir. Ozellikle yaz sezonuna 6zgi Griinler ve Tirk markalarinin gicli oldugu
kategoriler, dogru dijital pazarlama stratejileriyle global tuketicilere ulastirilabilir.

Tiirk Uriinleri igin Yaz Déneminde Potansiyel Tasiyan E-ihracat Pazarlari
Avrupa Birligi tlkeleri (Almanya, italya, ispanya, Fransa gibi 36), Amerika Birlesik

Devletleri ve Birlesik Krallik 36 Tark Uranleri igin 6nemli ihracat pazarlaridir. Orta Dogu
pazarlari da potansiyel tasimaktadir. Ayrica Karadag, Gana, Malezya, Nijerya, Japonya,
Tarkmenistan, Tunus, Kazakistan, Suudi Arabistan, Litvanya, Azerbaycan, Macaristan,
Ozbekistan, Misir ve Danimarka gibi tlkeler de potansiyel pazarlar arasinda
degerlendirilmektedir.37 Tuarkiye'nin en ¢ok ihracat yaptigi tlkelerin cogu AB i]yesidir.36

Yaz sezonu, bu pazarlardaki tatil ve tiketim aliskanliklarina gére 6zel firsatlar sunabilir.

Tark markalari igin e-ihracatta "kulturel nig" ve "otantik el yapimi" Grlnler, 6zellikle Bati
pazarlarinda (Avrupa, ABD) yaz sezonunda farklilagma ve premium fiyatlandirma
potansiyeli tasimaktadir. El yapimi trlnlerin (sabun, mum, taki, seramik) ve Etsy gibi

s . .17 . - ..
platformlarin populerliginden bahsedilmektedir. ~ Etsy, el yapimi ve vintage Urlnler igin

global bir pazar yeridir.38 Bati pazarlarinda, ozellikle yaz aylarinda ve tatil

donemlerinde, tuketiciler seri Uretim urunler yerine 6zgun, hikayesi olan, kulturel 6geler
tasiyan UrUnlere ilgi gosterebilirler. TUrk el sanatlari ve tekstili (6rnegin pestemal, etnik
desenli yazlik giysiler) bu tanima uymaktadir. Bu tur Granler, "surdarulebilirlik" ve "etik

uretim" trendleriyle de 8 uyum saglayarak daha bilingli tUketicilere hitap edebilir. Dijital

pazarlama, bu Urunlerin hikayesini anlatmada ve otantikligini vurgulamada Kilit rol
oynayacakitir.

Yazlik Uriinler igin E-ihracat Potansiyeli
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e Tekstil ve Moda: Elbiseler, mayolar, sandaletler ve plaj giyimi gibi yazlik tekstil

uranleri, Tarkiye'nin tekstil sektorindeki gicu  sayesinde yuksek e-ihracat

potansiyeline sahiptir.

e Outdoor ve Kamp Malzemeleri: Ozellikle doga turizminin popiiler oldugu Avrupa
tlkeleri (Almanya, iskandinavya gibi) icin kaliteli kamp malzemeleri ve outdoor
ekipmanlari ihrag edilebilir. Almanya'nin Tarkiye i¢in 6nemli bir yatirnmci olmasi

39, ticari baglarin varligina isaret edebilir.
e El Yapimi ve Ozel Tasarim Urlnler: Takilar, seramik Grlinler ve dekoratif esyalar

; - 17 - 3 17
gibi el emegi g6z nuru drtinler , Etsy gibi platformlar araciligiyla  uluslararasi

alicilara sunulabilir.
e Seyahat Aksesuarlari: Bavullar, seyahat yastiklari ve plaj ¢antalar gibi seyahat
konforunu artiran aksesuarlar da e-ihracat igin uygun Grunlerdir.

E-ihracatta basari igin sadece Urln satmak yeterli olmayacak; hedef pazarin "yaz

kultard" ve tatil anlayigina uygun "¢6zum odakli" Grin paketleri ve pazarlama mesajlari
gelistirmek gerekecektir. Farkl Ulkelerin yaz tatili aligkanliklari, tercih ettikleri aktiviteler
ve ihtiyaglari degisiklik gosterir. Genel e-ticaret stratejilerinden bahsederken "tuketicileri

yeni bir Grtn hakkinda egitmek" ve "satis sayisini artirmak" ifadeleri kuIIanllmaktadlr.4O

E-ihracatta bu, Urinun hedef pazarin yaz yasam tarzina nasil entegre olacagini
gdstermek anlamina gelir. Ornegin, iskandinav Ulkelerine kamp malzemesi ihrag
ediliyorsa, pazarlama "uzun yaz gunlerinde dogayla bas basa kalma" temasina
odaklanabilir. Akdeniz ulkelerine plaj tekstili satiliyorsa, "Akdeniz sikligi ve konforu"
vurgulanabilir. Bu, basit Grun listelemelerinin otesine gecgerek, hedef pazarin yaz
deneyimini anlayan ve ona deger katan bir marka imaji olusturmayi gerektirir.

Hedef Pazarlara Yénelik Dijital Pazarlama Stratejileri ve Kanal Onerileri

e Yerellestirme: Web sitesi, Urlin aciklamalari ve reklam metinleri hedef pazarin
diline ve kulturel beklentilerine gore uyarlanmalidir.
e Uluslararasi SEO: Hedef llkelerdeki arama motorlari icin web sitesi ve igerik

. 28
optimizasyonu yapilimalidir.

e Sosyal Medya Pazarlamasi: Hedef pazarda popduler olan sosyal medya
kanallarinda aktif varlik gosterilmeli ve yerel influencer'larla igbirlikleri
yapiimalidir.

e Global E-Ticaret Platformlarinda Reklam: Amazon Ads, Etsy Ads gibi
platformlarda hedefli reklam kampanyalari yuratalmelidir.
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Kullanilabilecek E-ihracat Platformlari

isletmelerin uluslararasi miisterilere ulasmasini saglayan cesitli e-ihracat platformlari
bulunmaktadir. Bunlar arasinda Amazon, Etsy, Shopify, Alibaba, eBay, Rakuten ve

; 38 . -~
Walmart 6ne ¢ikmaktadir. ~ Ayrica, Shopify, WooCommerce veya Magento gibi
41
aracglarla kendi e-ticaret sitenizi olusturabilir ~~ veya Instagram, Facebook Marketplace

, -~ : . y I X
ve TikTok Shop gibi sosyal ticaret kanallari Gzerinden dogrudan satis yapabilirsiniz.
Bu platformlar, Turk isletmelerinin uluslararasi muagterilere ulagsmasi igin hazir altyapilar
sunmaktadir ve guvenilirlikleri ile yaygin kullanici tabanlar vurgulanmaktadlr.38

Asagidaki tablo, 2025 yazi i¢in 6ne ¢ikan e-ihracat uriin kategorilerini, hedef pazarlari
ve dijital stratejileri 6zetlemektedir:

Tablo 5: 2025 Yazi icin One Cikan E-ihracat Uriin Kategorileri, Hedef Pazarlar ve Dijital
Stratejiler

Uriin Potansiyel Pazara Girig icin Dijital Pazarlama Mesaji
Kategorisi Hedef Pazarlar Kanal Onerisi Odagi
Yazlk Tekstil Almanya, ABD, Amazon DE, Etsy, Hedefli "Turk Kalitesiyle
BAE Instagram Reklamlari Sardurdlebilir Yaz
Modas!", "Etnik
Sikhk"
Outdoor iskandinavya, Ozel E-Ticaret Sitesi "Dayanikli ve
Malzemeleri Almanya (SEQ'lu), Amazon, Nis Fonksiyonel",
Forumlar "Dogayla Uyumlu
Macera"
El Yapimi ABD, ingiltere, Etsy, Instagram/Pinterest "Benzersiz Tasarim",
Taki Fransa Sosyal Ticaret, "El Emegi Sanat",
Influencer'lar "Kultarel Miras"
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Plaj italya, ispanya, Amazon, Yerel "Akdeniz Esintisi",
Aksesuarlari Yunanistan Pazaryerleri, Sosyal "Konforlu ve Sik Plaj
Medya Deneyimi"

8. Stratejik Oneriler ve Sonug

2025 yaz dénemi, Turkiye'deki isletmeler igin dijital pazarlama alaninda dnemli firsatlar
sunarken, ayni zamanda dikkatli bir strateji ve uygulama gerektiren bir dizi zorlugu da
beraberinde getirmektedir. Bu bolumde, dnceki analiz ve dngoruler isiginda isletmeler
icin uygulanabilir bir yol haritasi sunulacak, éne ¢ikan firsatlar ve riskler
degerlendirilecek ve gelecek trendlere hazirlik i¢in tavsiyelerde bulunulacaktir.

isletmeler igin 2025 Yazina Yénelik Uygulanabilir Dijital Pazarlama Yol Haritasi

1.

Trendleri Anlayin ve Adapte Olun: Yapay zeka, video pazarlamasi, sosyal ticaret
ve kisisellestirme gibi guncel dijital pazarlama trendlerini yakindan takip edin ve
isletmenizin dinamiklerine uygun sekilde stratejilerinize entegre edin.

. Haziran Etkilerini Planlayin: Okul kapanigi ve Kurban Bayrami gibi Haziran

ayindaki 6zel olaylarin tuketici davraniglari Uzerindeki etkilerini analiz ederek, bu
dénemlere 6zel kampanyalar ve drtin/hizmet odaklari belirleyin.

Sektoriiniize Ozel Strateji Gelistirin: Faaliyet gésterdiginiz sektoriin (perakende,
hizmet, yeme-icme vb.) yaz donemindeki 6zel dinamiklerini ve hedef kitlenizin
beklentilerini géz dnunde bulundurarak nig stratejiler olusturun.

Reklam Kanallarinizi Optimize Edin: Google Ads, sosyal medya platformlari,
e-posta pazarlamasi ve icerik pazarlamasi gibi kanallari hedef kitlenize ve
pazarlama amaglariniza en uygun sekilde kullanarak reklam butgenizden
maksimum verim elde edin. Mobil 6ncelikli ve lokasyon bazl stratejilere agirlik
verin.

E-ihracat Firsatlarini Degerlendirin: Turk Urunleri igin potansiyel tasiyan
uluslararasi pazarlari arastirin ve e-ihracat platformlari araciligiyla global
musterilere ulasmayi hedefleyin. Yerellestirme ve hedef pazarin kultirine uygun
pazarlama mesajlari kritik oneme sahiptir.

Veri Odakli Kararlar Alin: Kampanyalarinizin performansini surekli olarak analiz
edin, ROl ve ROAS gibi metrikleri takip edin ve elde ettiginiz veriler
dogrultusunda stratejilerinizi optimize edin.

Musteri Deneyimine Odaklanin: Tum dijital temas noktalarinda tutarli,
kigisellestiriimis ve sorunsuz bir musteri deneyimi sunarak marka sadakatini
artirin.
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One Cikan Firsatlar ve Dikkat Edilmesi Gereken Riskler

e Firsatlar:

o E-ticaret hacmindeki surekli artig ve dijital kanallara olan guvenin
yukselmesi.

o Yaz sezonuna ve Kurban Bayrami gibi 6zel donemlere yonelik spesifik
artin ve hizmetlere olan yuksek talep.

o Yapay zeka, video pazarlamasi, canli aligveris ve sosyal ticaret gibi yeni
dijital pazarlama araglarinin etkin bir sekilde kullanilarak rekabet avantaji
elde edilmesi.

o Turk drunleri icin e-ihracat potansiyelinin degerlendirilerek yeni pazarlara
aclima imkani.

o Sdrdurulebilirlik ve etik degerlere nem veren tuketici kitlesine hitap
ederek marka imajini guglendirme.

e Riskler:

o Dijital alanda artan rekabet ve reklam maliyetlerindeki yukselis.

o Mevsimsel talep dalgalanmalarinin dogru yonetilememesi ve stok
sorunlari.

o Kisisellestirme ¢abalarinin yetersiz kalmasi veya tiketici beklentilerini
karsilayamamasi.

Veri gizliligi kurallarinin ihlal edilmesi ve tuketici guveninin sarsiimasi.
Yanlis zamanlama veya hedef kitleye uygun olmayan mesaijlarla yapilan
kampanyalarin basarisiz olmasi.

Gelecek Trendlere Hazirlik igin Tavsiyeler

Dijital pazarlama diinyas siirekli bir degisim igindedir. isletmelerin uzun vadeli bagari
icin bu degisimlere ayak uydurmasi ve proaktif olmasi gerekmektedir:

e Sirekli Ogrenme ve Adaptasyon: Dijital pazarlama trendlerini, teknolojilerini ve
en iyi uygulamalarini dizenli olarak takip edin ve ekibinizin bu konularda
yetkinligini artirin.

e Yeni Teknolojilere Yatirim: Metaverse ve NFT'ler gibi gelismekte olan

7
teknolojilerin = potansiyelini arastirin ve erken asamada bu alanlara yatirim

yapmayi veya denemeler yapmayi dusunun.

e Musteri Verilerini Anlama ve Kullanma Becerileri: MUsteri verilerini toplama,
analiz etme ve bu verilerden anlamli iggoruler ¢ikararak stratejilere donustirme
yeteneklerinizi geligtirin.
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e Surdurulebilirlik ve Etik Pazarlamayi Entegre Etme: Sardurulebilirlik ve etik
degerleri sadece bir pazarlama mesaji olarak degil, is modelinizin temel bir
parcasi haline getirin.

2025 yazinda dijital pazarlamada basarinin anahtari, "veri entegrasyonu" ve "¢ok kanalli

tutarhlik" 9 lizerine kurulu, bitlinciil bir miisteri deneyimi sunmaktan gececektir. izole
kampanyalar yerine, tim temas noktalarinda birbiriyle konusan ve musteri yolculugunu
destekleyen stratejiler 6ne ¢ikacaktir. Tuketiciler yazin farkli kanallar arasinda (mobil,
sosyal medya, web, fiziksel magaza) daha sik gegis yapabilirler. Yapay zeka ve

2
kigisellestirme trendleri , etkili olabilmek i¢in entegre verilere ihtiyag duyar. Bu,

silolagsmis pazarlama g¢abalarinin yetersiz kalacagi anlamina gelir. Basaril markalar,
musterinin hangi kanalda olursa olsun tutarli bir marka deneyimi yagsamasini ve bir
kanalda baslattigi etkilesimi digerinde sorunsuzca devam ettirebilmesini saglamalidir.
Bu, teknik altyapi (CRM, CDP) ve organizasyonel igbirligi gerektirir.

"Hizmet girketleri" icin 2025 yazinda dijital pazarlamanin temel amaci, sadece satis

, 7 o
yapmak degil, ayni zamanda "topluluk olusturma"”  ve "uzun vadeli musteri baghhgr"
insa etmek olmalidir. Yaz donemindeki esnek zamanlar, bu tur iligkileri derinlestirmek
icin bir firsattir. "E-posta Abonelikleri ve Topluluk Olusturma" énemli bir trend olarak
beIirtiImektedir.7 Marka ile musteri arasinda kurulan iligkinin taklit edilemeyecegi ve
markanin yarattigl ve yaratacagi topluluklarin tUm bu vasatlagsmaya karsi ayakta

. e s y Qe
kalacagi dusunulmektedir. Hizmetler (egitim, danismanlik, saglik) genellikle Grinlerden

daha fazla guven ve iligki gerektirir. Yaz donemi, insanlarin yeni seyler 6grenmeye 20,

kendilerine yatirirm yapmaya veya sorunlarina ¢gozum aramaya daha agik olabilecegi bir
zamandir. Hizmet sirketleri, bu donemde degerli icerik (webinarlar, e-kitaplar, bloglar),
interaktif soru-cevap oturumlari ve kisisellestiriimis e-posta iletisimi yoluyla potansiyel ve
mevcut musterileriyle daha derin baglar kurabilir, onlari bir toplulugun parcasi haline
getirebilir. Bu, sadece yaz satislarini degil, uzun vadeli sadakati de artiracaktir.

Sonug olarak, 2025 yaz aylari, dijital pazarlama stratejilerini dogru kurgulayan, tlketici
davranislarindaki degisimlere hizla adapte olan ve teknolojik yenilikleri etkin bir sekilde
kullanan igletmeler icin 6nemli blyUme ve basari firsatlari sunacaktir.
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