[/profaj

Google Reklamlarina
Baslangi¢: Yoneticiler igin

Kampanya turleri, butce mantigl ve olcim: reklam kararini
verecek yoneticiler icin 0zet
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BU SUNUM

Bu sunum size ne kazandirir

Kimler icin Ne kazanirsiniz

B Reklam surecine yeni baslayan yoneticiler Kampanya turlerinin isini ayirt etme
B Bltceyi onaylayan karar vericiler Bltceyi hedeften geriye kurma

B Ajansla calisacak pazarlama sorumlulari Olciimde hangi soruya hangi verinin
cevap verdigini gorme
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Dort kampanya turud, dort is

Arama Goruntala Video Alisveris

Biri aradigi anda Web sitelerinde ve Video izlenirken Urlnlerinizi fotograf

karsisina cikarsiniz. uygulamalarda gorsel markanizi ve bilgiyle listelersiniz.
gosterirsiniz. gosterirsiniz.,
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SECIM

Hedefe gore kampanya turu

Hedef Uygun tar Dikkat

Telefon ve form Arama Kelime ve aclilis sayfasi uyumlu olsun
Bilinirlik Video ve goruntulu Yeterince tekrar gosterilsin

Urin satisi Alisveris ve arama Urin bilgisi gtincel olsun
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Butceyi hedeften hesaplayin

Hedef Oran Bedel

Ayda kac talep ya da Ziyaretcinin kacta Bir ziyaretcinin kaca

satis istiyorsunuz? kacinin donusecegini geldigini deneyerek
varsayin. gorun.
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Toplam

Hedefi orana bolun,
cikani bedelle carpin.
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Olciim kurulmadan
reklam acmayin.

Hangi tiklamanin telefona, forma ya da satisa dondugunu gormeden
bltce yonetilemez.
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Uc temel kurulum

Donusim tanimi Etiket Analiz baglantisi
Form, telefon ve satis gibi Sitedeki hareket reklam Reklam ve site verisi birlikte
hedefler tanimlanir. hesabina aktarilir. okunur.
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ILK HAFTALAR

IIk haftalarda yapilacaklar ve kacinilacaklar

Yapilacaklar Kacinilacaklar
® Arama terimlerini ve olumsuz kelimeleri Her gun butge degistirmek
izleyin

Tek sonuca bakip karar vermek
®m Reklam metinlerini iki surGmle deneyin

Hedefi yari yolda degistirmek

® DOonusum kaydini kontrol edin
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RAPOR

Rapora hangi soruyla bakilir

Reklamim gorunuyor mu? Gosterim

Ilgi cekiyor mu? Tiklama

Sonuc¢ geliyor mu? Donlsum

Degiyor mu? Donlsum basina bedel
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RITIM

Ik G¢ ayin ritmi

ilk hafta

Kurulum ve olcum
kontrolu
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ik ay

Veri toplama

Ikinci ay

Verimsiz kelime ve metin
aylklama

Uclincu ay

BUtceyi iyi calisana
kaydirma
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Aylik toplantida u¢ soru

Sonu¢ Bu ay kac talep ya da satis geldi?
Fark Hangi kampanya ve kelime iyi calisti?
Karar Bitce nereye kaymali?
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KONTROL LISTESI

Baslamadan once sekiz madde

I:I Hedef tek cUmleyle yazildi I:I Kampanya turu secildi

I:l Aylik butce hedeften hesaplandi |:| Donusumler tanimlandi

I:l Etiket ve analiz baglantisi denendi |:| Aclilis sayfasi hazir

I:I Rapor sorulari belirlendi |:| Aylik toplanti gunu takvime girdi
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Reklamlarinizi
birlikte kuralim

Profaj bir teknoloji ajansidir. Kendi yapay zeka teknolojilerimizi
(Profaj Al Suite) Uretir, markalarin bUyumesini strateji, yaraticilik
ve teknolojiyi birlestirerek yonetiriz. Turkiye'de ve uluslararasi
pazarda kurumsal sirketlere ve KOBI'lere hizmet veririz.

Google ve Meta reklamlarinin yonetimi ve raporlamasi icin Advetics ile
calisiyoruz.

Bu iste Beraberiz!
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+90 232 320 00 40

profaj@profaj.com

profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin
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