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ROL REHBERIi - PAZARLAMA YONETICIiLERI

Hangi Kanala Yatirhm
Yapmali: Karar Rehberi

Hedefinizi secin, agagta yolu izleyin, kanal 6nkosullariyla birlikte puanlayin
ve kucuk bir deneyle baslayin.

Pazarlama butcesini hangi kanala koyacagina karar vermesi gereken yoneticiler igin.
Karar agaclari ve puanlama tablosu igerir.

BU REHBERDE
1  Hedefe gére kanal
2 Kanal profilleri

3 Onkogullar

4 Karar matrisi ve deney
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BU REHBER

Once hedef, sonra kanal

Kanal listesi uzundur, butge sinirlidir. Bu rehber, kanali hedefe, 6nkosullara ve kapasiteye
bakarak se¢cmenizi saglar.

Kimin icin Ne kazandirir
m Yeni kanal eklemeyi dustunen pazarlama m Hedefe gore kanal karar agaci
yoneticisi

m Kanal profilleri ve 6nkosul kontroll

BU i yeniden dagi k mudar .
= Butceyi yeniden dagitacak mudu m Puanlama matrisi ve deney plani

m Ajansin Onerisini degerlendirmek isteyen ekip

Rehberin haritasi

Sayfa Bolim Ne ise yarar

3 Hedefe gore kanal Karar agaciyla bes ana hedefe uygun kanal gruplarini gértn.
4 Kanal profilleri Dokuz kanalin ne zaman uygun oldugu ve sizden ne istedigi.
5 Onkosullar Olclim, sayfa, icerik ve kapasite kontrol(, sinirl biitce agaci.
6 Karar matrisi ve deney Adaylari puanlayin ve kuctk bir deney planlayin.

7 Ozet kontrol listesi Rehberin tamamini tek sayfada, isaretleyerek gdzden gecirin.

Baslamadan 6nce kendi durumunuzu yazin

MEVCUT KANALLARINIZ

BU DONEM EKLEMEYi DUSUNDUGUNUZ KANALLAR
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ONCE HEDEF

Kanali degil hedefi secerek baslayin

Kanal secimi bir moda sorusu degil, bir hedef sorusudur. Once sirketin bu dénemki tek ana
hedefini belirleyin, sonra agacta yolu izleyin.

Ana hedefiniz nedir?

Taninmak ve Video, sosyal medya reklami, icerik ortakliklari, basin ve etkinlik. Olgu: erigim, marka
duyulmak aramalari.

Talep toplamak  Arama reklami, arama motoru gérindrligi, acilis sayfasi, form ve telefon. Olcii:
nitelikli talep sayisi.

| internetten Arama ve Uriin reklamlari, e-ticaret sayfasi, e-posta, yeniden hedefleme. Olci: siparis,
satmak sepet terki.
Mevcut E-posta, mesajlasma, sadakat icerigi, misteri ziyareti. Olcii: tekrar satin alma,

— musteriyi yenileme.
buyiutmek

Giliven ve itibar Referans igerigi, yorum yénetimi, kurumsal icerik, yonetici gérinurligi. Olgu: aramada
kurmak ¢ikan sonuglar, yorumlar.

TEK HEDEF KURALI

Ayni anda U¢ hedef koyarsaniz butce her yere azar azar gider. Bu dénemin ana hedefini bir
cumleyle yazin.

BU DONEMIN ANA HEDEFi
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KANAL PROFILLERI

Her kanalin ne istedigini bilin

Ayni hedefe birden cok kanal hizmet eder. Farki, kanalin sizden ne bekledigi ve sonucun ne
kadar surede goraldugu belirler.

Ne zaman uygun

Sizden ne ister

Sonug hizi

Arama reklami

Arama motoru
goérunurlaga

Sosyal medya
reklami

Sosyal medya
organik

Video

E-posta

LinkedIn

Etkinlik ve fuar

Pazaryeri

Sonug hizi genel bir yon gosterir, sektor ve rekabete gore degisir.
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insanlar Grininizi aryorsa

Uzun vadeli talep istiyorsaniz

Yeni kitleye tanitmak
istiyorsaniz

Topluluk ve gliven
kuruyorsaniz

Hikaye ve hatirlanma
hedefliyorsaniz

izinli bir listeniz varsa

Sirketlere satiyorsaniz

Satis yuz yuze iliskiyle
kapaniyorsa

Satisin agirlig
pazaryerindeyse

Net teklif, hizli calisan sayfa,
Olgim

Duzenliicerik, teknik temiz site

GUclu gorsel ve video, hedef kitle

bilgisi

Duzenli yayin, yorumlara yanit

Uretim emegi, dagitim biitcesi

Temiz liste, duzenli icerik

Karar vericiye uygun icerik, sabir

Hazirlik, takip ekibi, butce

Uriin icerigi, stok ve katalog
duzeni
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GUnler ile haftalar

Aylar

GuUnler ile haftalar

Aylar

Haftalar ile aylar

GuUnler ile haftalar

Haftalar ile aylar

Etkinlik sonrasi
haftalar

Gunler ile haftalar
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BASLAMADAN ONCE

Kanala yatirim i¢in dért 6nkosul

Dogru kanali yanlis zamanda acmak da kayiptir. Her aday kanal icin asagidaki dort soruyu
yanitlayin. Biri eksikse 6nce onu kapatin.

Onkosul Sorun Eksikse 6nce yapin

Olgiim Bu kanaldan gelen talep ve satisi ayirt Etiket ve form takibini kurun
edebiliyor muyum?

Varis noktasi Ziyaretci geldiginde bakacagi sayfa hazir mr? Acihs sayfasini yazin ve test edin
icerik Ik Gic ay yetecek icerik fikrim var mi? icerik takvimi hazirlayin
Kapasite Gelen talebe yanit verecek kisi belli mi? Sorumlu ve yanit dizeni belirleyin

Butceniz sinirliysa hangi sirayla ilerlersiniz?

— Once Sahip oldugunuz kanallari dizeltin: site, profil, 6l¢im.

— Sonra Hedefe en dogrudan hizmet eden, reklam buitgesi ayiracaginiz tek kanalr agin.
— Sonra ilk kanal diizenli sonug verince ikinci kanali ekleyin.

— Her zaman Kiguk bir deney payi ayirin ve sonucu kayda gegirin.

Kanal bazinda hazirhik notlariniz

Aday kanal Eksik onkosul Kapatma tarihi
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KARAR MATRISI

Adaylari puanlayin, deneyi planlayin

Aday kanallari ayni 6l¢utle puanlayin. Her dlcute 1 ile 3 arasi verin, toplami yazin. Esit ¢ikarsa

hedefe uyumu yuksek olani secin.

LGEVAETE] Hedefle uyum  Hazirhk Kapasite Olgiilebilirlik Toplam

Deney plant: sectiginiz kanal kiculik baslatin

HIPOTEZ (SUNU YAPARSAK SU OLUR) BASARI OLCUSU
BUTGE SINIRI (KENDi KAYDINIZ) DURDURMA KURALI
DENEY SURESI KARAR TARIiHI VE KARAR VERECEK KiSi

DENEY SONU
Sure dolunca Ug yoldan birini segin: buyut, duzelt ve yeniden dene, birak. Sonucu hangi yolu

sectiginizle birlikte kaydedin.
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OZET

Kanal karari kontrol listesi

Bu donemin tek ana hedefi yazildi
Aday kanallar profille karsilastirildi
Varig sayfasi hazir

Yanit verecek kisi belli

Once mevcut kanallar dizeltildi

O 0O 0O o d

Durdurma kurali yazildi

Karari dort adimda verin

1 Adim 1

Ana hedefi tek cimleyle yazin.

3 Adim 3

Onkosullari kontrol edip puanlayin.

HATIRLATMA

Hangi Kanala Yatinm Yapmali: Karar Rehberi

Hedefe uygun kanal grubu secildi
Olciim énkosulu dogrulandi
icerik fikirleri Gic ayr kapsiyor
Adaylar puanlandi

Deney butcesi sinirlandi

O O o o o o

Karar tarihi takvimde

2 Adim 2

Agactan aday kanallari segin.

4 Adimas4
Secilen kanali kuiguk bir deneyle baslatin.

Kanal karari kalici degildir. Her ¢eyrekte ayni matrisi yeniden doldurun.
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PROFA] iLE

Kanal kararini birlikte verelim

Hedefinizi, butcenizi ve hazirlik durumunuzu dinleyip size uygun kanal sirasini 6nerebiliriz.

Hedefe gore sira Onkosullari kurma Deneyi yonetme
Kanallari butgenize ve Olcliim, sayfa ve icerik Kuguk bir deneyi baslatir,
hedefinize gore siralariz. hazirhgini bizimle sonucu raporlariz.

tamamlarsiniz.

ilgili hizmetler

Pazarlama stratejisi, medya planlama, performans pazarlamasi, SEO, sosyal medya ydnetimi.

PROFA] Al SUITE: ADVETICS
Advetics, Google ve Meta kanallarindaki harcamanizi tek yerden izlemenize yardim eder.

Nasil baslariz

1 Tanisallm 2 Plani gérun
Hedefinizi ve mevcut kanallarinizi dinleriz. Kanal sirasini ve deney 6nerisini sunariz.
3 Uretimi izleyin 4  Sonucu élgiin
Deneyin ilerlemesini haftalk gortrsunuz. Buydt, dizelt ya da birak kararini birlikte veririz.

+90 232 320 00 40 profaj@profaj.com

profaj.com profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin

Bu iste Beraberiz!

L?I:ll'l:lelj profaj.com 8/8


https://profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin

