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ﬂprnfa] Marka Kimligi Brief Formu

NEDEN BRIEF?

Marka kimligi brief formu

Marka kimligi calismasinin kalitesi, brief'in kalitesini asamaz. Bu form, logo ve kurumsal
kimlik tasarimina baslamadan dnce markanizi, hedef kitlenizi ve beklentilerinizi tek bir
belgede toplar. Tasarimci sorularini 6nceden yanitlamis olursunuz; ilk sunumda dogru
yonde ilerlemek icin en 6nemli adimdir.

Nasil doldurulur?

m Karar vericiyle birlikte, tek oturumda doldurun. Birden fazla kisinin farkli cevaplari varsa not edin.
® Bilmediginiz alani bos birakmak, uydurmaktan iyidir.

B Begendiginiz ve begenmediginiz 6rnekleri mutlaka ekleyin; bir gérsel, bir sayfa aciklamadan
degerlidir.

1. Sirket bilgileri

MARKA / SiRKET ADI iLETiSiM KiSisi VE YETKISi
SEKTOR VE FAALIYET ALANI CALISILACAK DIL(LER)
KURULUS ZAMANI VE SAHIBI HEDEF TESLIM TARIHI

BU GALISMA NEDEN SiMDi YAPILIYOR? (YENi MARKA, YENILEME, BUYUME, BiRLESME...)
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2. MARKA 0zU

Markaniz kim, neye inaniyor?

MARKANIZI UG KELIMEYLE ANLATIN
NEDEN VARSINIZ? (KAR DISINDA)
MUSTERILERINIiZE NE VADEDIYORSUNUZ?
RAKIPLERINiZDEN EN ONEMLIi FARKINIZ

DEGERLERINIZ (UC iLA BES)

Kisilik

Markaniz bir insan olsaydi, hangi kutulari isaretlerdi? Her satirda birini segin.

Sol ug Sag uc

Ciddi Samimi

Klasik Modern

Ldks Erisilebilir
Sakin Enerjik
Uzman Arkadas canlisi
Geleneksel Yenilikgi

NOT

Secimleri sirayla ve ictenlikle yapin; marka kimligi calismasinda ton ve gorsel dil bu cevaplardan
cikar.
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3. KITLE VE PAZAR

Kim ic¢in, kime karsi?

Birincil kitle ikincil kitle

Kimler? (yas, rol, konum,
sektor)
Neye 6nem verirler?

Markayi nerede gérurler?

Markadan ne hissetmeli?

Rakipler ve referanslar

Neden onu yazdiniz? Begendiginiz / begenmediginiz yon

Begendiginiz goérsel diinya

Begendiginiz markalarin, logolarin, renklerin ya da tasarimlarin adreslerini ya da gorsellerini ekleyin.
Her birinin neyi begendiginizi yazin.

BEGENDIGIiM GRNEKLER VE NEDENLERI
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4. KAPSAM VE KULLANIM

Neler tasarlanacak?

Cikti Gerekli mi? Notlar

Logo ve logo varyasyonlari (yatay, dikey, ikon)
Renk paleti ve yazi tipleri
Kartvizit, antetli kagit, zarf
Sosyal medya profil ve kapak gorselleri
E-posta imzasi ve sunum sablonu
Web sitesi tasarim sistemi
Ambalaj ve etiket
Tabela, arag, forma uygulamalari
Marka rehberi (kullanim kilavuzu)
Mevcut kimlik

[] Mevcut logo ve kimlik dosyalari ekte

[ ] Korunmasi gereken unsurlar:

[ ] Terk edilmesi gereken unsurlar:
[] Marka adi degisecek mi? Evet / Hayir

[ ] Marka adi ya da logosu tescilli mi? Evet / Hayir

ONEMLI

Marka adi ve logo icin tescil ve benzerlik arastirmasini isletmenin kendisi ya da markalar
konusunda uzman bir hukukgu yaratmelidir.
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5. SUREC
o o0
Takvim, butge, onay
CALISMA iCiN AYRILAN TOPLAM BUTCE ARALIGI (YALNIZCA SiZiN BELIRLEDIGINiZ TUTAR)
YAYIN / LANSMAN TARiHi (KESIN TARIH VARSA NEDEN)
ONAY SURECINDE YER ALAN KiSILER (AD, GOREV)

KARAR VEREN KiSi

BEKLENMESi GEREKEN RiSKLER (YASAL, MEVSIMSEL, RAKiP HAMLELERI)

Basariyi nasil anlayacagiz?

CALISMA BIiTTiGINDE “iSE YARADI” DEMEK iCiN NEYiN DEGISMESi GEREKIiR?

Tipik sirec¢
Brief ve arastirma Bu form tamamlanir, rakip ve sektor incelenir
Konsept Marka yonu ve gorsel dil dnerileri sunulur
Tasarim Secilen yonde logo ve uygulamalar gelistirilir
Revizyon Geri bildirimler toplanir, duzeltmeler yapilir
Teslim Dosyalar ve marka rehberi teslim edilir
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Markanizi birlikte kuralim.

Profaj bir teknoloji ajansidir. Kendi yapay zeka teknolojilerimizi (Profaj Al
Suite) Uretir, markalarin buyumesini strateji, yaraticilik ve teknolojiyi
birlestirerek yonetiriz. Turkiye'de ve uluslararasi pazarda kurumsal sirketlere

ve KOBI'lere hizmet veririz.

+90 232 320 0040 - +90 530915 13 38
profaj@profaj.com

www.profaj.com

Bu iste Beraberiz!



