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SABLON

Marka Plani Sablonu

Markanizin 6zunu, konumunu, sesini ve kimlik sistemini bes
boélimde yazili hale getirin.

NASIL KULLANILIR

1 Ozden baslayin
Neden var oldugunuzu ve vaadinizi yazin.

2 Konumu ve sesi segin
Farkinizi, kisiliginizi ve kurallarinizi belirleyin.

4 Hayata gecirin
Temas noktalarini ve 12 aylik hedefleri doldurun.

Bu iste Beraberiz! profaj.com
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BOLUM 1

Marka ozu

Marka plani, markanin neden var oldugunu ve neyi vaat ettigini bir sayfada soyleyebilmektir.
Cevaplari kisa tutun.

NEDEN VARIZ Para kazanmanin 6tesinde, kime ne icin deger Uretiyoruz

ViZYON Bes yil sonra nerede olmak istiyoruz

MiSYON Bugiin her giin ne yapiyoruz

MARKA VAADI Miisteriye verdigimiz tek climlelik séz

Degerler

Bu davranista gorinur Bu davranisa asla izin vermeyiz
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BOLUM 2

Kitle ve konumlandirma

ANA HEDEF KITLE Kimin icin variz

KiTLENIN GOZMEK iSTEDiIGi SORUN Miisterinin kendi ciimleleriyle

Konumlandirma ciimlesi

KALIP

[Marka], [hedef kitle] icin, [ihtiyac] konusunda, [rakip kategorisi] arasinda [fark] sunan [kategori].
Cunku [kanit].

SiZIN CUMLENIZ Kalibi doldurun, sonra sadelestirin

Farklilasma

Biz Rakipler Musteri bunu nasil gérir

KANITLARIMIZ Referans, sure, ekip, sertifika, rakamla destekli olgular
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BOLUM 3

Marka kisiligi ve ses

MARKAMIZI ANLATAN BES SIFAT Marka insan olsaydi nasil biri olurdu

Biz béyleyiz Biz béyle degiliz

Ton olgekleri

Her cizgide markanizin yerini isaretleyin: 1 bir uca, 5 diger uca yakin.

Bir ug 1 2 3 4 5 Obiir ug
Resmi Samimi
Ciddi Eglenceli
Teknik Sade
Olcili Cesur
Geleneksel Yenilikgi

Yazi kurallan

Konu Kuralimiz

Hitap (siz / sen)

Kullandigimiz kelimeler

Kagindigimiz kelimeler

Slogan ve imza ciimlesi
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BOLUM 4

Kimlik sistemi

Her 6genin durumunu isaretleyin ve eksikleri aksiyon listesine yazin.

Oge Durum Not
Logo ve kullanim kurallari [ 1amam [] Guncellenecek [] Yok
Renk paleti |:| Tamam |:| Glncellenecek |:| Yok
Yazi tipleri |:| Tamam |:| Guncellenecek |:| Yok
Fotograf ve gorsel dil |:| Tamam |:| Glncellenecek |:| Yok
ikon ve grafik 6geler [ ]Tamam [] Guncellenecek [_]Yok
Sunum ve belge sablonlari [ 1Tamam [] Guincellenecek [_] Yok
Sosyal medya sablonlari [ Tamam [] Guncellenecek [] Yok
Kartvizit ve e-posta imzasi [ 1Tamam [] Guincellenecek [_] Yok
Ses tonu rehberi [ ]Tamam [] Guncellenecek [_]Yok

Marka kurallan 6zeti

ANA RENKLER isim ve kod LOGOYU ASLA SOYLE KULLANMAYIZ Ornekler

YAZI TiPLERI Baslik ve metin GORSEL STiL Fotograf, iliistrasyon, kompozisyon

KiMLiK SISTEMi KIMDE DURUYOR Dosyalarin yeri ve sorumlu kisi
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BOLUM 5

Marka deneyimi ve hedefler

Temas noktalari

Temas noktasi Buglinku deneyim Olmasi gereken Sorumlu

Web sitesi
Telefon ve e-posta
Teklif ve sunum
Teslimat / hizmet

Satig sonrasi

12 aylhik marka hedefleri

Hedef Gosterge Bugin 12 ay sonra

Marka gostergeleri: tavsiye Uzerine gelen musteri payi, markanin adiyla arama sayisi, musteri memnuniyet puani gibi sizin
Olcebildiginiz degerler.
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PROFA] ILE TELEFON

Doldurduktan sonra birlikte bakalim +90 23232000 40

- - Lo E-POSTA
Marka planinizi birlikte olgunlastiralim, kimlik ve icerik

¢alismasina donusturelim. ETOIENCIRT

GORUSME PLANLAYIN
profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin

Bu iste Beraberiz!
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