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AYLIK INTERNET REKLAMLARI RAPORU

Ornek Aylik internet
Reklamlari Raporu

Ornek Marka A.S. - ornekmarka.com.tr
Ornek dénem: Ekim - karsilastirma dénemi: Eyll

OKUMADAN ONCE

Bu rapor, rapor bicimimizi géstermek i¢in hazirlanmig bir érnektir.
Marka ve tum rakamlar kurgusaldir.

RAPORUN iCiINDE

YOnetici 6zeti - Temel gostergeler - Grafikler - Bulgular - Yapilan isler - Gelecek ay
plani - S6zluk

Bu i§te Beraberiz! Ornek rapor - rakamlar kurgusaldir
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YONETICI OZETI

Ornek Aylik internet Reklamlari Raporu - Ornek Marka A.S.

Ekim ayinda reklamlarda ne oldu?

'I NE OLDU

Reklam harcamasi 171.000 TL degerinden 186.400 TL degerine ¢ikti (+%9,0). Reklamdan gelen
siparis 384 degerinden 377 degerine indi. Reklam getirisi 6,72 degerinden 6,22 degerine dustu.

2 NEDEN OLDU

Artan harcamanin buyuk kismi "Yeni koleksiyon tanitimi" ve Alisveris reklamlarina gitti. Tanitim
kampanyasi bilinirlik amach oldugu icin siparise donusu dusuk kaldi: getirisi 2,45 degerinden 1,30
degerine indi. Uriin kelimeli aramada harcama artti, siparis azaldi.

3 NE YAPACAGIZ

Taniim kampanyasinin butcesinden bir bolumunt Alisveris reklamlarina kaydirmayi dneriyoruz,
onayiniza sunacagiz. Urtin kelimeli aramada getirisi diisiik arama terimlerini kisacagiz. Kasim
kampanyasi icin butce plani hazirlayacagiz.

Temel gostergeler

Gosterge

HARCAMA VE ERIiSiM
Reklam harcamasi
Gosterim

Tiklama

Tiklanma orani

Ortalama tiklama maliyeti

SONUC
Reklamdan gelen siparis
Reklam kaynakli gelir

Reklam getirisi (gelir + harcama)
Siparis basina reklam maliyeti

Reklam kaynakh siparisin site toplamina
orani

Durum: M iyi M Dikkat = Yatay (degisim %1 altinda)
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Ekim Eylul
186.400 TL 171.000 TL
3.000.300 2.638.900
41.800 38.000
%1,39 %1,44
4,46 TL 4,50 TL
377 384
1.159.900 TL 1.148.900 TL
6,22 6,72

494 TL 445 TL
%61,6 %58,6

Notr (iyi ya da kotu diye yorumlanmaz)

Degisim Durum

+%9,0 Notr
+%13,7 Notr
+%710,0 W yi

-0,05 puan M Dikkat

-%0,9 Yatay

-%1,8 M Dikkat
+%1,0 Yatay
-%7,4 M Dikkat

+%11,0 B Dikkat

+3,0 puan Notr
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GRAFIKLER

Harcama, gelir ve getiri

Kampanyaya goére harcama ve reklam geliri (Ekim, bin TL)

Harcama M Reklam geliri

600
407
400 372
248
200
&5 92
0 .
Arama marka Arama Urun Alisveris Yeni Sepeti terk
kelimeleri kelimeleri reklamlari koleksiyon edenler
tanitimi

Marka kelimeli aramada ve Alisveris reklamlarinda gelir harcamanin ¢ok Usttinde. Yeni koleksiyon tanitiminda gelir
harcamadan yalnizca 1,3 kat fazla.

Kampanya basina reklam getirisi (gelir + harcama)
M Ekim Eylul

20,43

Arama marka kelimeleri
20,07

Arama urun kelimeleri I s 22
4,51

Alisveris reklamiar IR 7,76

7,48

Yeni koleksiyon tanitimi I 130
2,45
Sepeti terk edenler I 479
5,43

Uc kampanyanin getirisi Eylul ayina gére diisti. Marka kelimeli arama yiiksek getirili gériinse de yeni misteri kazanimindan
cok mevcut ilgiyi karsilar.
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GRAFIKLER

Zamanlama
Harcamanin ayin dilimlerine dagilimi (TL)
11 Eylul B Ekim

37.500 36.139

35.000

32.500 31.384 31.38

30.000

1-5 6-10 11-15 16-20 21-25 26-31

Ayin gunleri (Eylal dilimleri 26-30 araliginda biter). Dikey eksen 0 degerinden baslamaz.

Harcama ay boyunca dengeli ilerledi, son dilimde yukseldi. Son dilim 6 giindur ve ay sonu kampanya butgesi o dilimde
kullanildi.

Reklamdan gelen siparisin glin ve saat dagilimi (Ekim, siparis sayisi)

Gun / saat

Pzt 51

Sal 11 3 51
Car 11 3 53
Per 11 3 59
Cum 11 6 59
Cmt 8 6 48
Paz 8 6 56
Toplam 71 119 157 30 377

Koyu kirmizi daha cok siparis demektir. Siparisler aksam saatlerinde (18-24) yogunlasiyor, gece yarisindan sonra ¢ok azaliyor.
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KAMPANYALAR VE BULGULAR

Kampanya tablosu

Kampanya Platform Harcama

Arama: marka

) ) Google Arama 18.200TL
kelimeleri
Arama: urin kelimeleri Google Arama 64.800 TL
) Google
Aligveris reklamlari i 52.400 TL
Alsveris
. . Meta
Yeni koleksiyon tanitimi 31.700 TL
reklamlari
. Meta
Sepeti terk edenler 19.300 TL
reklamlari
Toplam 186.400 TL
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Tik.

IEINYE
LILEIYE! (TL)

Siparis Getiri

7.940 2,29 121 371.900 TL 20,43
12.060 5,37 82 247.600 TL 3,82
14.380 3,64 131 406.800 TL 7,76

5.980 5,30 14 41.200 TL 1,30

1.440 13,40 29 92.400 TL 4,79
41.800 4,46 377 1.159.900 TL 6,22

Getiri, kampanyanin reklam gelirinin harcamasina oranidir. Siparisler reklam tiklamasina baglanan siparislerdir.

MW iyi giden

Aligveris reklamlari guclendi
Siparis 118 degerinden 131 degerine ¢ikti, getiri 7,76
oldu.

Marka kelimeli arama istikrarl

Siparis 118 degerinden 121 degerine geldi. Getiri 20,4
ile en yuksek kampanya.

Siparisler aksam saatlerinde yogun

Siparislerin buyuk bolumu 18-24 saatleri arasinda
geldi, bu saatlere yonelik teklifler gliclendirilebilir.

Tiklanma maliyeti hafif dlstl

Ortalama tiklama maliyeti 4,50 TL degerinden 4,46 TL
degerine indi.
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B Dikkat isteyen

Tanitim kampanyasi pahaliya geliyor
Harcama 31.700 TL iken yalnizca 14 siparis geldi,
siparis basina 2.264 TL maliyet olustu. Eyltl ayinda
getiri 2,45 idi.

Uriin kelimeli aramada harcama artty, siparis
azaldi

Harcama 59.200 TL degerinden 64.800 TL degerine
cikt, siparis 91 degerinden 82 degerine indi.

Sepeti terk edenler kampanyasi geriledi

Siparis 35 degerinden 29 degerine indi. Hedef kitle
kicuUlmus olabilir.

Genel getiri disti

Reklam getirisi 6,72 degerinden 6,22 degerine, siparis
basina maliyet 445 TL degerinden 494 TL degerine
ciktr.



I ? prnfaj Ornek Aylik internet Reklamlari Raporu - Ornek Marka A.S.

YAPILAN iSLER

Ekim ayinda yapilanlar

Olumsuz anahtar kelimeler Uriin kelimeli aramada ilgisiz aramalardan gelen tiklamayi kesmek icin 38 olumsuz
anahtar kelime eklendi.

Alisveris Gran gorselleri 41 Granan reklam gorseli yenilendi.

Yeni reklam metinleri Arama reklamlarina 12 yeni baslk secenegi eklendi ve test edildi.

Meta reklamlari testi Tanitim kampanyasinda 3 yeni gérsel ve metin se¢enegi denendi.

Butce kontroll Harcama ay icinde dért kez kontrol edildi, glnluk limitler agiimadi.

Dénlgim dogrulamasi Reklam siparisleri site dlcimuyle karsilastirildi: reklam kaynakli 377, site toplami
612.

Yeniden pazarlama kitlesi  Sepeti terk edenler kitlesi 14 ginden 10 gine ¢ekildi.

Butgenin nereye gittigi
Platformun harcama payi ile gelir pay1 (Ekim, ylzde)

Harcama payi M Gelir pay!

%44,5

Google Arama
I, 53,4

%28,1

O A N %351
055,

%27,4

Meta reklamlari
I 11,5

Meta reklamlari harcamanin %27 kadarini kullandi, reklam gelirinin %12 kadarini getirdi. Google Arama harcamanin %45
kadariyla gelirin %53 kadarini getirdi.

Kampanya harcamasinin Eylil ayina goére degisimi

Kampanya Eylul Ekim Fark (TL) Fark
Arama: marka kelimeleri 17.500 TL 18.200 TL +700 +%4,0
Arama: Uran kelimeleri 59.200 TL 64.800 TL +5.600 +%9,5
Ahsveris reklamlari 47.800 TL 52.400 TL +4.600 +%9,6
Yeni koleksiyon tanitimi 26.500 TL 31.700 TL +5.200 +%19,6
Sepeti terk edenler 20.000 TL 19.300 TL -700 -%3,5
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GELECEK AY PLANI

Kasim ayinda 6nce sunlara bakacagiz

Sira Is Neden bu sirada Nasil 6lcecegiz
1 Tanitim bitcesini gézden gecir  Getiri 1,30 ile en duslk, bUtcesi ise en Kampanya getirisi ve toplam
hizli artan kampanya. getiri
2 Uriin kelimeli aramada kétii Harcama artti, siparis azaldi. Siparis basina maliyet

performansli terimleri ayikla

3 Ahsveris reklamlarina butce Getirisi yuksek ve siparis artiyor. Alisveris siparisi ve getirisi
kaydir (onayinizla)

VA Sepeti terk edenler kitlesini Siparis sayisi geriledi. Kampanya siparisi
genislet
Kasim kampanyasi biitce indirim déneminde talep artigi Plan onayi ve donem sonu
planini hazirla bekleniyor, plani 6nceden onaylatmak  getirisi
gerekir.

Sizden bekledigimiz
m Kasim ay! indirim oranlarinin ve tarihlerinin onayi
B Tanitim kampanyasi icin yeni koleksiyon gorselleri

B But¢e kaydirma Onerisine onay

Soézluk
Tiklanma orani Tiklama maliyeti
Reklami goren kisilerin kacinin tikladig. Bir tiklama igin ortalama 6denen tutar.
Reklam getirisi Siparis basina maliyet
Reklam gelirinin reklam harcamasina orani. Ornegin Bir siparisi getirmek icin harcanan ortalama reklam
6 ise harcanan her liraya karsilik 6 lira gelir demektir. tutari.
Yeniden pazarlama Olumsuz anahtar kelime
Siteyi daha 6nce ziyaret etmis kisilere yeniden Reklamin gosterilmesini istemediginiz arama ifadesi.

gosterilen reklam.
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Raporunuzu boyle alirsiniz

Her ay ayni duzen: dnce U¢ maddelik 6zet, sonra rakamlar, grafikler, iyi
giden ve dikkat isteyen konular, yapilan isler ve gelecek ayin plani. Rapor,
sonuglari birlikte konusmak i¢in bir baslangictir.

Reklam verilerinizi Advetics ile izler ve her ay bu duzende raporlariz.

TELEFON
+90 232 320 00 40

E-POSTA

profaj@profaj.com

GORUSME PLANLAYIN

profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin

Sonuglar her markada farkhdir; bu 6rnek bir taahhut degildir.

Bu iste Beraberiz!

Ornek rapor - rakamlar kurgusaldir




