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RAKiIP ANALiZi RAPORU

Ornek Rakip
Analizi Raporu

Ornek Marka A.S. - ornekmarka.com.tr
Ornek dénem: Ekim - karsilastirma dénemi: Eyll

OKUMADAN ONCE

Bu rapor, rapor bicimimizi géstermek i¢in hazirlanmig bir érnektir.
Marka ve tum rakamlar kurgusaldir.

RAPORUN iCiINDE

YOnetici 6zeti - Temel gostergeler - Grafikler - Bulgular - Yapilan isler - Gelecek ay
plani - S6zluk

Bu i§te Beraberiz! Ornek rapor - rakamlar kurgusaldir
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YONETICI OZETI

Rakiplerimiz nerede, biz nerede?

'I NE OLDU

Dért markalik karsilastirmada Ornek Marka arama goriinirliginde Gglinct (%22), Instagram
etkilesim oraninda ikinci (%3,67). Rakip A goruntrlikte (%31) ve reklam sayisinda (38) dnde.

2 NEDEN OLDU
Rakip A, izlenen 120 kelimenin 58 tanesinde ilk 10 sirada, biz 41 tanesindeyiz. Rakip A bu ay yeni
kategori sayfalari ve yogun reklam yayini yapmis gortntyor. Rakip bilgileri gozleme dayal
tahmindir, kesin degildir.

3 NE YAPACAGIZ
Rakip A'nin 6nde oldugu calisma masasi ve kdse koltuk kelimeleri icin icerik plani hazirlayacagiz.
Etkilesimdeki gicumuzui reklamla destekleme secenegini sunacagiz. Mobil hizi web performans
raporundaki plana baglayacagiz.

Karsilastirma tablosu

Ornek

Gosterge Marka Siramiz  Marka Eylul
Arama gorunadrlik payi %22 %31 %27 %20 3/4 %21
ilk 10 siradaki kelime (120 icinde) 41 58 49 33 3/4 38
Yayinda goérdagimuz reklam

14 38 21 9 3/4 12
sayisl
Instagram takipgi 18.420 64.300 31.900 12.700 3/4 18.090
Instagram etkilesim orani %3,67 %1,90 %2,80 %4,40 2/4 %4,21
Mobil ana icerik yuklenme (sn) 3,6 2,4 3,9 2,8 3/4 3,1
Musteri degerlendirme puani 4,3 4,1 4,5 3,9 2/4 4,3
Teslim sUresi vaadi 3is guni Ertesigin  5ile 7 glin 4is glnu 3is gunu

Siramiz, dort marka igindeki yerimizdir. Rakip A, B ve C kurgusaldir, gercek firmalari temsil etmez. Rakip rakamlari herkese agik

kaynaklardan gozlem ve tahmindir.
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GRAFIKLER

Kiyaslama

Arama gorunurluk payi (ylizde)

Ornek Marka [N 222
Rakip A [ w3
Rakip B _ %27
RakipC [ %20

120 izlenen kelimede dért markanin gérandrlik payi. Toplam
yuzde 100 eder.

Yayinda gordigiumiiz reklam sayisi

Ornek Marka - 14
Rakip A [ 38
Rakip B _ 21
Rakip C - 9

Rakip A bizim reklam sayimizin yaklasik iki buguk kati reklam
yayinliyor.

Anahtar kelime siralari: kim hangi sirada (Ekim)

Ornek Marka

Anahtar kelime

yemek masasi takimi
kose koltuk takimi
tv Unitesi modelleri
yatak odasi takimi
acilir kanepe
sandalye cesitleri
calisma masasi

bebek odasi
mobilyasi

Ornek Rakip Analizi Raporu - Ornek Marka A.S.

Instagram etkilesim orani (yiizde)

Ornek Marka [N +:.7
Rakip A - %1,90
Rakip B [ w280
Rakip C [ w440

Rakip C en yiiksek etkilesim oranina sahip, Ornek Marka
ikinci.

Mobil ana igerik yiklenme slresi (sn, disuk iyidir)
Ornek Marka _ 3,6
Rakip A _ 2,4
Rakip B [ 39
Rakip C _ 2,8

Ornek Marka Gglinc, Rakip A en hizl.

Sayl arama sonucundaki siradir. Koyu kirmizi Ust sira demektir. Calisma masasinda Rakip A ve C, kdse koltukta Rakip Ave B

onde.
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BULGULAR VE YAPILAN iSLER

Ekim ayi degerlendirmesi
MW iyi giden

Etkilesimde ikinci siradayiz
Instagram etkilesim orani %3,67, Rakip A'nin (%1,9)
¢ok Ustunde, yalnizca Rakip C (%4,4) onde.

Musteri puaninda ikinciyiz
4,3 puan ile Rakip B (4,5) ardindan geliyoruz.

Uc kelimede ilk 6'dayiz
"yemek masasi takimi" 4., "sandalye cesitleri" 4. ve

"acilir kanepe" 6. sirada. Acilir kanepede Rakip A 12.

sirada.

Teslim vaadi gticli

3 is gunu vaadi Rakip B ve C'den kisa, yalnizca Rakip

A (ertesi guin) daha hizl.

Bu rapor icin yapilan isler
Anahtar kelime taramasi
Reklam gézlemi

Sosyal medya

Site 6lcimu

Musteri degerlendirmeleri

Ornek rapor - rakamlar kurgusaldir
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B Dikkat isteyen

Arama gorunurliagunde ucglincuyuz
Payimiz %22, Rakip A %31. Eylul ayinda payimiz %21
idi.

Reklam sayisi ¢ok geride
14 reklam ile Rakip A'nin (38) ve Rakip B'nin (21)
gerisindeyiz.

Calisma masasi kelimesinde geriyiz
Biz 15. siradayiz, Rakip A 5., Rakip C 6. sirada.

Mobil hizda ve takipcide geriyiz

Mobil ana igerik stiremiz 3,6 sn, Rakip A 2,4 sn.
Instagram takipgimiz 18.420, Rakip A 64.300.

120 kelimede dort markanin sirasi kontrol edildi.

Uc rakibin yayindaki 68 reklami incelendi, mesajlar ve gérsel bicimler not edildi.
Dort markanin Instagram hesabinda son 30 gunun gonderileri karsilastirildi.
Dort sitenin mobil yiklenme hizi ayni kosulda élculdd.

Herkese acik degerlendirmeler okundu, puan ortalamalari hesaplandi.
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GELECEK AY PLANI

Kasim ayinda 6nce sunlara bakacagiz

Sira Is Neden bu sirada Nasil 6lcecegiz
1 Rakip A'nin 6nde oldugu li¢ Calisma masasi, kose koltuk ve TV Uc kelimenin sirasi
kelime icin icerik hazirla Unitesi kelimelerinde Rakip A ilk 5'te,

biz 7. sira ve altindayiz.

2 Teslim vaadini sayfalarda Rakip A ertesi glin teslim diyor, bizim 3 Uriin sayfasi déniisiim orani
goérunar kil is ginl vaadimiz sayfalarda geride
kaliyor.
3 Etkilesimi reklamla destekle Etkilesim oranimiz yuksek, reklam Reklam getirisi ve erisim
(onayinizla) sayimiz dusuk.
VA Mobil hizi iyilestir Mobil stiremiz Rakip A'dan 1,2 sn Mobil ana icerik suresi
yavas.
5 Rakip C'nin icerik bi¢cimini Etkilesim orani en ylksek, hangi icerik Kendi iceriklerimizde etkilesim
incele tardnun ¢alistigini gérmek faydal. orani

Sizden bekledigimiz
= Rakiplerde gordugunuiz hareketler (yeni kampanya, yeni trtn)

B Teslim sdresi vaadinin guncel ve dogru hali

Sozluk
Arama gérinurlik payi ilk 10
izlenen kelimelerde sitenin ne siklikla ve hangi sirada Arama sonugclarinin ilk sayfasinda yer alan sonuglar.

gorundugunin ozeti.

Etkilesim orani Ana icerik yiklenme siresi

Etkilesimin erisime orani. Sayfadaki en buyuk icerigin gdrinme suresi.
Gozlem ve tahmin Teslim vaadi

Rakip verileri herkese acik kaynaklardan toplanir, Sitenin siparisten teslime verdigi sure.

kesin rakam degildir.
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Raporunuzu boyle alirsiniz

Her ay ayni duzen: dnce U¢ maddelik 6zet, sonra rakamlar, grafikler, iyi
giden ve dikkat isteyen konular, yapilan isler ve gelecek ayin plani. Rapor,
sonuglari birlikte konusmak i¢in bir baslangictir.

TELEFON
+90 232 320 00 40

E-POSTA

profaj@profaj.com

GORUSME PLANLAYIN

profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin

Sonuglar her markada farkhdir; bu 6rnek bir taahhut degildir.

Bu iste Beraberiz!

Ornek rapor - rakamlar kurgusaldir




