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AYLIK SOSYAL MEDYA RAPORU

Ornek Aylik Sosyal
Medya Raporu

Ornek Marka A.S. - ornekmarka.com.tr
Ornek dénem: Ekim - karsilastirma dénemi: Eyll

OKUMADAN ONCE

Bu rapor, rapor bicimimizi géstermek i¢in hazirlanmig bir érnektir.
Marka ve tum rakamlar kurgusaldir.

RAPORUN iCiINDE

YOnetici 6zeti - Temel gostergeler - Grafikler - Bulgular - Yapilan isler - Gelecek ay
plani - S6zluk

Bu i§te Beraberiz! Ornek rapor - rakamlar kurgusaldir
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YONETICI OZETI

Ornek Aylik Sosyal Medya Raporu - Ornek Marka A.S.

Ekim ayinda sosyal medyada ne oldu?

'I NE OLDU

Ug platformda toplam erisim 369.100 degerinden 418.290 degerine cikti (+%13,3). Instagram
etkilesim orani %4,21 degerinden %3,67 degerine dustu. Facebook erisimi 91.600 degerinden

84.200 degerine indi.

2 NEDEN OLDU

Kisa videolar ortalama 21.710 erisim aldi ve toplam erisimi yukari tasidi. Bu erisimin énemli bir
bolumu takipgi disi izleyiciden geldigi icin etkilesime dénismemis olabilir. Facebook'ta yayin

sayisi ayni kaldi, erisim dusta.

3 NE YAPACAGIZ

Kisa video Uretimini surdururken iceriklere daha net bir cagri ekleyecegiz. Coklu gorsel
gonderilerin erisimindeki dususu yeni tasarim dizeniyle deneyecegiz. Facebook yayin saatlerini

gozden gecirecegiz.

Temel gostergeler

Gosterge

INSTAGRAM

Takipgi

Erisim

Etkilesim orani (etkilesim + erisim)
FACEBOOK

Erisim

Etkilesim orani

LINKEDIN

Erisim

Etkilesim orani

TUM HESAPLAR

Toplam erisim (tg¢ platform)
Siteye tiklama

Gelen mesaj

Ortalama yanit suresi

Durum: M iyi B Dikkat Yatay (degisim %1 altinda)

Ornek rapor - rakamlar kurgusaldir

Ekim

18.420

312.390

%3,67

84.200

%2,29

21.700

%5,16

418.290

5.320

142

3sa10dk

Eylul Degisim Durum
18.090 +%1,8 W yi
259.600 +920,3 W yi
%4,21 -0,54 puan B Dikkat
91.600 -%8,1 B Dikkat
%2,41 -0,12 puan M Dikkat
17.900 +921,2 W yi
%4,41 +0,75 puan W iyi
369.100 +9%713,3 W yi
5.760 -%7,6 B Dikkat
118 +%20,3 W yi

4 sa 40 dk -%32,1 W yi

Notr (iyi ya da kétu diye yorumlanmaz)
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GRAFIKLER

Erisim, icerik tiri ve zamanlama

Platforma gore erisim Instagram: igerik tiirline gére génderi basina
W Ekim Eyliil erigim
M Ekim Eylul
I 312 bin
Instagram bi
260 bin kisa video [N 21710
(Reels) 20.100
Facebook I =42 b",‘
91,6 bin I 5.500
Coklu gorsel )
10.400
LinkedIn | 1271975':
' Tek gorsel | 5514(());)

Instagram erisimi +%20,3, LinkedIn erisimi +%21,2 artti.
Facebook erisimi -%8,1 azaldi. Kisa video ortalamasi 20.100 degerinden 21.710 degerine
cikti. Coklu gorsel 10.400 degerinden 9.900 degerine indi.

Yayin glinu ve saatine gére génderi basina ortalama etkilesim (Instagram, Ekim)

Gln / saat

Pzt 310 420 560
Sal 290 450 610
Car 330 470 640
Per 300 430 590
Cum 350 520 730

Koyu kirmizi daha yuiksek etkilesim demektir. Hafta sonu aksamlari en glclt dilimdir, hafta ici sabah en zayifidir.
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BULGULAR VE YAPILAN iSLER

Ekim ayi degerlendirmesi
MW iyi giden

Kisa videolar erisimi tasidi

Gonderi basina ortalama erisim 20.100 degerinden
21.710 degerine cikti (+%8,0).

LinkedIn guc¢lendi
Erisim +%21,2, etkilesim orani %4,41 degerinden
%5,16 degerine cikti.

Mesajlar ve yanit hizi iyilesti

Gelen mesaj 118 degerinden 142 degerine cikti,
ortalama yanit suresi 4 sa 40 dk degerinden 3 sa 10
dk degerine indi.

Ornek Aylik Sosyal Medya Raporu - Ornek Marka A.S.

B Dikkat isteyen

Instagram etkilesim orani disti

%4,21 degerinden %3,67 degerine indi. Erisim artti
ama etkilesim ayni oranda artmadi.

Facebook erisimi geriledi

91.600 degerinden 84.200 degerine indi (-%8,1),
siteye tiklama da 3.390 degerinden 2.480 degerine
azaldi.

Coklu gorsel erisimi diistu

Gonderi basina erisim 10.400 degerinden 9.900
degerine indi. Tek gorselli duyuru gonderisi yalnizca
2.600 eristi.

Ekim ayinin en ¢ok ve en az erisen Instagram icerikleri

Tar Konu (kurgusal) Erisim Etkilesim Oran
Kisa video Salonda kuguk degisikliklerin éncesi ve sonrasi 48.900 2.310 %4,7
Coklu gorsel Yemek masasi secerken bes 6l¢t kurali 17.200 1.180 %6,9
Kisa video Atolyeden kisa bir glin 15.400 640 %4,2
Zayif Tek gorsel Hafta sonu kampanya duyurusu 2.600 61 %2,3
Zayif Coklu gorsel Koleksiyon renk kartelasi 5.200 148 %2,8

ilk ¢ satir en yiiksek erisimli iceriklerdir, kirmizi etiketli iki satir en distiklerdir.

Yapilan isler

Yayin Instagram'da 24, Facebook'ta 16, LinkedIn'de 8 gonderi yayimlandi.

Kisa video

Yorum ve mesajlar
Rakamlarin kapsami
Saat testi

Etiket ve agiklamalar

Ornek rapor - rakamlar kurgusaldir

9 kisa video hazirlandi ve yayimlandi.

142 mesaj yanitlandi, yorumlar gun icinde cevaplandi.

Bu rapordaki rakamlar reklamsiz (organik) sonuglardir, reklamlar ayri raporlanir.
Hafta sonu aksam saatleri igin ¢ gonderi denendi.

Gonderi agiklamalari ve etiketler yenilendi.



Cprofaj

GELECEK AY PLANI

Ornek Aylik Sosyal Medya Raporu - Ornek Marka A.S.

Kasim ayinda 6nce sunlara bakacagiz

Sira Is
1 Kisa videolara net bir ¢cagri
ekle

2 Coklu gorsel tasarimini yenile

3 Facebook yayin saatlerini
degistir

VA LinkedIn icin ayda iki uzun
yazi hazirla
Kasim ayi yayin dengesi (plan)

Platform ve icerik tiir(i

Instagram: kisa video

Instagram: ¢oklu gorsel

Instagram: tek gorsel

Facebook: tum icerikler

LinkedIn: tim icerikler

Sizden bekledigimiz

Neden bu sirada Nasil 6lcecegiz

Erisim yuUksek, etkilesim orani dusuk. Kisa video etkilesim orani

GoOnderi basina erisim dusta. GOnderi basina erisim

Erisim ve siteye tiklama azald.. Facebook erisimi ve tiklama

Etkilesim orani yukseliyor, kurumsal LinkedIn etkilesim orani

® Kasim ayl kampanya ve urdn tanitim takvimi

® Atolye ve Urun ¢ekimleriicin tarih
Soézluk

Erisim
icerigi en az bir kez goren farkl kisi sayisi.

Etkilesim orani

Etkilesimin erisime orani.

Takipgi disi erisim

icerigi sizi takip etmeyen kisilerin gérmesi.

Ornek rapor - rakamlar kurgusaldir

izleyici ilgili.

Ekim Kasim plani \[e]

9 10 Net cagri eklenecek

8 9 Yeni tasarim dizeni denenecek

7 5 Yalnizca duyuru icin

16 16 Yayin saatleri degisecek

8 10 iki uzun yazi eklenecek

Etkilesim

Begeni, yorum, kaydetme ve paylasim toplami.

Kisa video

Instagram'da kisa ve dikey video bicimi (Reels).

Organik
Reklam destegi olmadan gelen sonug.
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Raporunuzu boyle alirsiniz

Her ay ayni duzen: dnce U¢ maddelik 6zet, sonra rakamlar, grafikler, iyi
giden ve dikkat isteyen konular, yapilan isler ve gelecek ayin plani. Rapor,
sonuglari birlikte konusmak i¢in bir baslangictir.

Sosyal medya verilerinizi Socianty ile izler ve her ay bu duzende raporlariz.

TELEFON
+90 232 320 00 40

E-POSTA

profaj@profaj.com

GORUSME PLANLAYIN

profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin

Sonuglar her markada farkhdir; bu 6rnek bir taahhut degildir.

Bu iste Beraberiz!

Ornek rapor - rakamlar kurgusaldir



