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ORNEK RAPOR

Ornek Yonetici Ozeti

Tum kanallar tek sayfada - Ornek Marka A.S. - ornekmarka.com.tr - Ornek dénem: Ekim,
karsilastirma dénemi: Eylal

Bu rapor, rapor bicimimizi gostermek icin hazirlanmis bir 6rnektir. Marka ve tim
rakamlar kurgusaldir.

'| NE OLDU

Site ziyareti +%8,3 artti (80.200), ama siparis 655 degerinden 612 degerine indi. Organik arama ziyareti
+%9,1, sosyal medya erisimi +%13,3 artti. Reklam getirisi 6,72 degerinden 6,22 degerine dustu.

2 NEDEN OLDU

Ziyaret artisi reklam harcamasindan ve arama siralarindaki yukselisten geldi. Siparisin dismesinde mobil
6deme adimindaki hata mesajlari ve ana sayfanin mobilde yavaslamasi etkili olmus olabilir. Tanitim
kampanyasi da siparis getirmedi.

3 NE YAPACAGIZ

Once mobil 6deme ve ana sayfa hizini diizeltecegiz. Tanitim kampanyasinin biitcesini onayinizla Alisveris
reklamlarina kaydiracagiz. TV Unitesi sayfasini inceleyecegiz.

Gosterge Ekim Eylul Degisim Durum
SITE

Ziyaret 80.200 74.050 +%8,3 W iyi
Siparis 612 655 -%6,6 M Dikkat
DoénusUm orani %0,76 %0,88 -0,12 puan B Dikkat
Mobil ana icerik yiklenme stresi 3,6sn 3,1sn +%16,1 M Dikkat

ARAMA (SEO)
Organik arama ziyareti 24.950 22.870 +%09,1 W iyi

ilk 10 sirada olan kelime (120 icinde) 41 38 +%7,9 H yi
iNTERNET REKLAMLARI

Reklam harcamasi 186.400 TL 171.000 TL +%9,0 Notr
Reklam getirisi (gelir + harcama) 6,22 6,72 -%7,4 M Dikkat
Siparis basina reklam maliyeti 494 TL 445 TL +%11,0 [l Dikkat

SOSYAL MEDYA

Toplam erisim (lg platform) 418.290 369.100 +%13,3 W yi
Instagram etkilesim orani %3,67 %4,21 -0,54 puan Ml Dikkat
RAKIPLER

Arama gorunurluk pay (dért marka iginde) %22 %21 +1 puan W lyi

Durum: m iyi M Dikkat Yatay (degisim %1 altinda) Notr (iyi ya da kotu diye yorumlanmaz)
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GRAFIKLER, BULGULAR VE PLAN

Kanallardan one ¢ikanlar

Ziyaretin kaynaklan (oturum)

M Ekim Eylal
Organik arama N 24.950
i 22.870
Ucretli 39.600
reklam 36.100

B 5320

Sosyal medya

5.760
Dogrudan 6.870
6.450
E-posta ve B 3.460
diger [ 2.870

M iyi giden
Aramada ytukselis
ilk 10 siradaki kelime 38 degerinden 41 degerine ciktl.

Aligveris reklamlari
Siparis 118 degerinden 131 degerine, getiri 7,76 oldu.

LinkedIn ve mesajlar

LinkedIn erisimi +%21,2 artti, gelen mesaj 118 degerinden
142 degerine cikt.

Yapilan igler

m Arama: 14 kategori metni glincellendi, 6 blog yazisi
yayimlandi.

m Reklam: 38 olumsuz anahtar kelime eklendi, 41 trln
gorseli yenilendi.

m Sosyal medya: 48 gonderi yayimlandi, 9 kisa video
hazirlandi.

m Site: hiz her gin 6lculdu, kart dogrulama hatasi 6deme
saglayicisina iletildi.

Soézluk

Doénusum orani

Ziyaretlerin kaginin siparise
donustugu.

Reklam getirisi

Etkilesim orani
Etkilesimin erisime orani.

PROFA] ILE

Raporunuzu boyle alirsiniz

Her ay ayni diizen: 6zet, rakamlar, grafikler, iyi giden ve dikkat
isteyen konular, yapilan isler ve gelecek ay plani. Reklam ve sosyal
medya verilerinizi Advetics ve Socianty ile tek raporda toplariz.

Bu iste Beraberiz!

Reklam gelirinin harcamaya orani.

Gorunurluk payi
izlenen kelimelerde markanin
aramadaki gériinme pay.

Ornek Yénetici Ozeti - Ornek Marka A.S.

Reklamda harcama payi ve gelir payi (ylizde)

Harcama M Gelir

%45
[ %53

%28

G s e o35
0.

Meta %27
reklamlar

G. Arama

B 12

B Dikkat isteyen

Mobil 6deme

D6nusum orani %0,88 degerinden %0,76 degerine dustd,
kart dogrulamada 187 hata mesaji goruldu.

Tanitim kampanyasi
Harcama 31.700 TL, getiri 1,30. Eylll ayinda getiri 2,45 idi.

TV Unitesi sayfasi

Organik ziyaret 3.020 degerinden 2.470 degerine (-%18,2)
indi.

Gelecek ay plani, 6ncelik sirasiyla

1 Mobil 6deme ve ana sayfa hiz1 Siparisi dogrudan
etkiliyor.

2 Tanitim butgesini Alisveris reklamlarina
kaydirma (onayinizla) Getiri farki buytk.

3 TV unitesi sayfasi ve calisma masasi kelimesi Sira
ve ziyaret dustU, rakip 6nde.

4 Kasim indirim dénemi plani Talep artacak, bitce ve
icerik 6nceden hazir olmal.

Organik ziyaret

Reklamsiz, arama sonuglarindan gelen
ziyaret.

Ana icgerik suresi
Sayfanin ana iceriginin gérinme
suresi.

TELEFON

+90 232 320 00 40

E-POSTA

profaj@profaj.com

GORUSME PLANLAYIN
profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin

Sonuglar her markada farklidir; bu 6rnek bir taahhtt degildir.
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