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Pazarlama Bitcgesi ve
Yonetime Raporlama Rehberi

Kalem yapisindan yonetim kurulu 6zetine: butceyi kurmak, siralamak,
izlemek ve anlatmak icin bos sablonlar.

Pazarlama butcesini hazirlayan ve yonetime sunan ydneticiler i¢in. Tim tablolar
bostur, tutarlari kendi kayitlarinizdan doldurun.

Kalem yapisi
Oncelik siralamasi
Aylhk takip

Yonetim ozeti
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Pazarlama Butcesi ve Yonetime Raporlama Rehberi

BU REHBER

Butceyi savunulabilir kilan sey duzenidir

Butce tartismasinda kazanan, tutari degil mantigi gosterendir. Bu rehber kalem yapisini,
dncelik siralamasini ve tek sayfalik 6zeti bir arada verir.

Kimin icin Ne kazandirir

m Yillik pazarlama butcesini hazirlayan yonetici m Hedefe bagl kalem yapisi

m Butcesini yonetim kuruluna sunan madur m Taleplerin ayni 6lcUyle siralanmasi

m Finans ekibiyle ortak dil kurmak isteyen ekip m Aylik takip ve tek sayfalik yonetim 6zeti

Rehberin haritasi

Sayfa Bolim Ne ise yarar

3 Kalem yapisi Yedi kalemlik yapiy1 kendi tutarlarinizla doldurun.

4 Oncelik siralamasi Talepleri puanlayin, daralmada neyi gbzden gecireceginizi gorun.
5 Aylik takip Planlanan, gerceklesen ve fark tablosu.

6 Yonetim Ozeti Alt kutuluk tek sayfa ve gosterge secimi.

7 Ozet kontrol listesi Rehberin tamamini tek sayfada, isaretleyerek gdzden gecirin.

Baslamadan 6nce kendi durumunuzu yazin

BUTCE DONEMI VE ONAY VEREN KiSi

BU YIL EN COK TARTISILAN HARCAMA KALEMI
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KALEM YAPISI

Pazarlama Butcesi ve Yonetime Raporlama Rehberi

Butceyi hedefe bagl kalemlere ayirin

Tek satirlik pazarlama butcesi yonetimde soru dogurur. Kalemleri ise gore ayirin, her kaleme

bir sahip ve bir hedef baglayin. Bu sayfadaki tablo bostur, tutarlari kendi kayitlarinizdan

doldurun.

Kalem Neleri kapsar Sahibi Bagl hedef Yillik tutar

Medya ve reklam Arama, sosyal, video ve pazaryeri
reklam harcamasi

Uretim Gorsel, video, metin, web sayfasi
Uretimi

Ajans ve Aylik hizmet ve proje bedelleri

danismanhk

Teknoloji ve Olcliim, e-posta, otomasyon, tasarim

araclar abonelikleri

Etkinlik ve fuar Katilim, stand, ikram, davet

icerik ve basili Katalog, brosr, hediye, triin
numunesi

Deney ve yedek Yeni kanal denemesi ve beklenmeyen
firsat

Kalem tanimi kurallari

[ ] Birharcama yalnizca tek kaleme yazilir

[ ] Deney kalemi bastan ayrilir, yil ortasinda
bulunmaz
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[ ] Abonelikler ayri kalemde tutulur, yenileme tarihi
yazilir

[ ] Kalem adlari finans ekibinin hesap planiyla
eslesir
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ONCELIK

Pazarlama Butcesi ve Yonetime Raporlama Rehberi

Her is ayni dlclyle siralansin

Bltce her talebe yetmez. Onceligi kisilerin sesine degil, ayni ¢ dlcliye gore verin. Her dlcliye
1 ile 3 arasi puan yazin.

is ya da talep

Hedefe

katki Kanit gucu Hazirlik Toplam Karar

Puani nasil verirsiniz?

Hedefe katki: isin sirket hedefine dogrudan bagi. Kanit giicii: 6nceki sonug ya da guvenilir veri

var mi. Hazirhk: ekip, icerik ve 6l¢im hazir mi.

Butce daraldi. Neyi 6nce gézden gegirirsiniz?

Sonucu
dlculemeyen is

Hedefle bagi
zayif is

Surekli isleyen
— Ve sonug veren

is

— Deney kalemi
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Once 6lciimi kurun. Kurulamiyorsa kesinti adayidir.

Durdurun ya da bir sonraki doneme erteleyin.

Dokunmayin. En son kisilacak kalemdir.

Ertelenebilir, ama tamamen silmeyin. Ki¢uk bir pay birakin.
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Pazarlama Butcesi ve Yonetime Raporlama Rehberi

TAKIP

Planlanan ile gercekleseni aylik yan yana koyun

Sapma kotu haber degildir, coztlmesi gereken bir sorudur. Aylik kisa bir tablo bunu gérunur
yapar.

Kalem HERIERQET Gerceklesen Fark Aciklama ve karar

Medya ve reklam
Uretim

Ajans ve danismanlik
Teknoloji ve araclar
Etkinlik ve fuar

Deney ve yedek

Yeniden dagitim kurali

Kalemler arasi aktarimi kimin onayladigini bastan yazin. Asagidaki alanlari kendi sirketinizin
kurallariyla doldurun.

KENDI SINIRINIZ iCINDE KARAR VEREN ~ UST ONAY GEREKTIREN DURUM BiLGILENDIRILECEK KiSi

AYLIK RiTiM

Her ayin ilk haftasinda énceki ayi kapatin. U¢ aydir ayni ydnde sapan kalem varsa plani
degistirin, sapmayi dizeltmeye calismayin.
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YONETIME RAPOR

Pazarlama Butcesi ve Yonetime Raporlama Rehberi

Yonetim kuruluna tek sayfalik 6zet

Yonetim kurulu ayrinti degil karar ister. Asagidaki alti kutu, tek sayfaya sigar ve her donem

ayni bicimde doldurulur.

1. Donem ve hedefler 2. Sonuclar

Donemin hedefi ve sirket hedefiyle bagi. Hedefe karsi gerceklesen, en fazla bes gosterge.
3. Harcama 4. Ogrendiklerimiz

Plana gére durum ve sapmanin nedeni. ise yarayan ve birakilan.

5. Onumuzdeki dénem 6. Sizden istedigimiz karar

ilk tic 6ncelik ve neden.

Onay, butce ya da kaynak talebi.

Yonetim icin gosterge se¢imi

Gosterge turi

Blyume
Verimlilik
Talep

Marka

[/profaj

Yanitladigi soru Kaynak

Pazarlama satisa ne kadar katki verdi?

Harcanan her birim ne getirdi?

Yeni talep geliyor mu ve nitelikli mi?

Taninirlik ve tercih yonui nedir?
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OZET

Pazarlama Butcesi ve Yonetime Raporlama Rehberi

Butce ve raporlama kontrol listesi

Kalemler hedeflere baglandi
Deney kalemi bastan ayrildi
Talepler ayni dlclyle puanlandi
Aylk takip tablosu isliyor

Sapmalar aciklamayla kayitli

O 0O 0O o d

Gostergelerin kaynagi belli

Bultce doneminde dort adim

1 Dénem éncesi

Kalem tablosunu gecen yilin kayitlariyla
doldurun.

3 Dénem igi
Her ay takip tablosunu kapatin.

HATIRLATMA

Her kaleme sahip yazildi
Abonelik yenileme tarihleri kayith
Daralma sirasi 6nceden belirlendi
Yeniden dagitim kurali yazildi

Yonetim 6zeti alti kutuyla hazir

O O o o o o

Sunumda tek karar istendi

2 Planlama
Talepleri puanlayin ve siralayin.

4 Dénem sonu
Ozet sayfasini doldurup yénetime sunun.

Rakamlari sirket kayitlarindan alin. Bu rehberdeki tablolar bilerek bostur ve hicbir tutar

onermez.
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Pazarlama Butcesi ve Yonetime Raporlama Rehberi

PROFA] iLE

Butcenizi birlikte kuralim

Hedeften geriye dogru butce kurmak, raporlamayi kolaylastirmak ve yonetime net sunmak
icin yaninizdayiz.

Hedeften butceye Duizenli rapor Yénetim sunumu
Hedefinizi dinleyip kalem Harcamayi ve sonucu ayni Tek sayfalik 6zetinizi birlikte
yapisini sizinle birlikte ¢ikaririz. tabloda aylik gosteririz. hazirlariz.

ilgili hizmetler

Pazarlama butcesi planlama, dijital pazarlama danismanligi, performans pazarlamasi, raporlama.

PROFAJ Al SUITE: ADVETICS
Advetics, Google ve Meta reklam butcelerinizin izlenmesini ve raporlanmasini kolaylastirir.

Nasil baslanz

1 Tanisallm 2 Plani gorin

Hedeflerinizi ve mevcut biutge yapinizi dinleriz. Kalem ve dncelik tablosunu birlikte kurariz.
3 Uretimi izleyin 4  Sonucu dlgiin

Harcamayi aylik tabloda gorursunuz. Donem sonu Ozetini birlikte hazirlariz.

+90 232 320 00 40 profaj@profaj.com

profaj.com profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin

Bu iste Beraberiz!
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