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Pazarlama
Plani Sablonu

Bir yilhk pazarlama planini dokuz bélumde, doldurarak hazirlayin.

Bu iste Beraberiz!

profaj.com



ﬂprnfa] Pazarlama Plani Sablonu

BASLAMADAN ONCE

Bu sablonu nasil kullaninz?

Pazarlama plani, “ne yapacagiz” sorusundan dnce “neden, kim i¢in, ne kadar strede, neyle
dlcecegiz” sorularini yanitlar. Bu sablon bir yillik plani dokuz bélimde toplar. Gri alanlari
doldurun; bos kalan alan, hentz verilmemis bir karardir.

1. &nce yazin 2. Sonra ekiple tartisin 3. Ceyrekte bir

Alanlari 6nce kendi Satig, Urln ve yonetim ayni gbzden gegirin

cumlelerinizle doldurun. sayfaya baksin. Celisen Plan canli bir belgedir. Ug

Kisa ve net yazmak, uzun cevaplar, planin ilk ayda bir hedef, butge ve

ve kapall yazmaktan iyidir. bulgusudur. kanal dagilimini
guncelleyin.

Bélim 1- isletme ézeti

iSLETMENIN ADI VE SEKTORU

NE SATIYORUZ? (URUN VE HiZMETLER, TEK CUMLE)

MUSTERIMiZ NEDEN Bizi SECiYOR? (UC GEREKCE)

PLANIN KAPSADIGI DONEM

PLAN SAHIiBi VE ONAY VEREN Kisi

BUGUNKU DURUM: SATISLAR, MUSTERI KAYNAKLARI, MEVCUT KANALLAR (KISACA)
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Gprnfaj Pazarlama Plani Sablonu

BOLUM 2

Hedef kitle ve rakipler

Herkese satmaya calisan plan kimseye ulasmaz. En fazla t¢ ana kitle secin ve her biri icin
asagidaki tabloyu doldurun.

Kitle 1 Kitle 2 Kitle 3

Kim? (yas, rol, sektor, sirket
bayuklagu)

Neye ihtiyaci var?

Satin almadan 6nce neyi
merak eder?

Hangi kanalda bulunur?

Bize ulasma nedeni

Rakip karsilastirmasi

En ¢ok karsilastinldiginiz Gg isletmeyi yazin. Sonuglari kendi gézleminizle ve herkese acik bilgilerle
doldurun.

Gugla yénu Zayif yénu Bizim farkimiz

iPUCU
Farkinizi yazarken “kaliteli”, “gtvenilir” gibi herkesin yazdigi sdzcuklerden kaginin. Rakibinizin
soyleyemeyecegi bir cimle arayin.
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Gprnfaj Pazarlama Plani Sablonu

BOLUM 3 VE 4

Hedefler ve mesaj

lyi bir hedef sayiyla, tarihle ve sahiple yazilir. “Daha ¢ok gériiniir olmak” bir dilek, “Haziran
sonuna kadar web sitesinden gelen basvuruyu iki katina ¢ikarmak” bir hedeftir.

Hedef Buglinkii deger Hedef deger Tarih Sorumlu

Hedefiniz SMART mi?

Belirli, lculebilir, ulasilabilir, ilgili ve zamana bagli olmali. Besinden biri eksikse hedefi yeniden
yazin.

Bolim 4 - Mesaj ve konumlandirma

TEK CUMLELIK DEGER ONERiMiz (KIME, HANGi SORUNU, NASIL ¢OZUYORUZ?)

UC DESTEKLEYiCi KANIT (SERTIFiKA, DENEYiM, MUSTERI GERI BIiLDiRiMi GiBi DOGRULANABILIR BiLGILER)

SES TONUMUZ (UG SIFAT) VE KULLANMAYACAGIMIZ iFADELER
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BOLUM 5

Kanal plani

Her kanali bir amaca baglayin: kanalin gorevi farkindalik mi, talep toplamak mi, satisi
kapatmak mi? Gorevi olmayan kanal plana girmez.

Kanal Gorevi Hedef kitle Aylik is (siklik) Sorumlu

Arama motoru (SEO)

Arama ve sosyal medya
reklami

Sosyal medya (organik)

E-posta ve bllten

Web sitesi ve acilis
sayfalar

icerik: blog, video,
rehber

Fuar, etkinlik, basili
materyal

Diger

KURAL

ilk yil icin en fazla Gic ana kanal secin. Dérdiincii kanal, ilk G¢ii diizenli calismadan eklenmez.
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BOLUM 6 VE 7

Yillik takvim ve butce dagilimi

Her ¢eyrek icin ana kampanyayi, 6nemli tarihleri (sezon, fuar, tGrdn lansmani, bayram ve 6zel guinler)
ve teslim sUrelerini yazin.

Ceyrek Ana kampanya / tema Onemli tarihler Teslimler

Ocak - Mart

Nisan -
Haziran

Temmuz - Eyliil

Ekim - Aralik

Butge dagilimi (yuzde olarak)

Toplam pazarlama butgesini yuzde 100 kabul edip kanallara dagitin. Tutarlari kendi finans planinizda

tutun.
Kalem Pay (%) Gerekce

Reklam ve medya
icerik ve yaratici Gretim
Teknoloji ve araclar
Etkinlik, fuar, basili

Test ve beklenmeyen firsatlar (en az %10
onerilir)
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BOLUM 8 VE 9

Olcum, risk ve onay

Hedefle baglantili en fazla alti gbsterge secin. Her gostergenin kaynagi, 6lcim sikligi ve sorumlusu
belli olmali.

Gosterge Kaynak Siklik Hedef Sorumlu

Riskler ve 6nlemler

Olasi risk Etki Onlem
Onay
PLAN SAHIBI - TARIH ONAYLAYAN - TARiH

SONRAKi ADIM

Planinizi ceyreklik toplantilarda gézden gegirin. Hedefler 6lcimle konusulur: gostergeleri
paylasilan tek bir panoda toplamak, toplantilari kisaltir.
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Planinizi birlikte
hayata gecirelim.

Profaj bir teknoloji ajansidir. Kendi yapay zeka teknolojilerimizi (Profaj Al
Suite) Uretir, markalarin buyumesini strateji, yaraticilik ve teknolojiyi
birlestirerek yonetiriz. Turkiye'de ve uluslararasi pazarda kurumsal sirketlere

ve KOBI'lere hizmet veririz.

+90 232 320 0040 - +90 530915 13 38
profaj@profaj.com

www.profaj.com

Bu iste Beraberiz!



