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SABLON

Rakip Analizi Sablonu

Rakiplerinizi ayni cercevede karsilastirin, bosluklari ve firsatlar
tek bakista gérun.

NASIL KULLANILIR

1 Rakipleri secin
Musterinin kiyasladigl t¢ ana rakibi belirleyin.

2 Matrisi doldurun
Herkese acik kaynaklara bakarak her satiri yazin.

5 Firsatiyazin
Bosluklari aksiyona cevirin.

Bu iste Beraberiz! profaj.com
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BOLUM 1

Rakipleri se¢in

Musteriniz karar verirken kiminle karsilastiriyorsa, o sizin rakibinizdir. Listeyi kendi
bakisinizla degil musteri bakisiyla ¢ikarin.

Web sitesi U Musteri neden onu da distinur

TUr: dogrudan (ayni urun, ayni kitle), dolayh (baska ¢6zim, ayni ihtiyac), hedef (olmak istedigimiz seviye).

Bilgiyi nereden toplarsiniz

Rakibin web sitesi, blogu ve fiyat ya da paket sayfalari (yalnizca herkese acik bilgi)

Platformlarin herkese acik reklam kutuphaneleri

Sosyal medya hesaplari ve yorumlar

Musteri yorumlari, harita ve sikayet sayfalari

B Arama sonuclarinda hangi baslikla gorandtkleri

Satis ekibinizin musteriden duydugu karsilastirmalar

ETiK SINIR

Yalnizca herkese acik kaynaklari kullanin. Rakibin gizli bilgilerine erismeye calismayin.

Sectiginiz G¢ ana rakip

RAKIiP A Neden dncelikli

RAKiP B

RAKIP C
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BOLUM 2

Karsilastirma matrisi

Her satiri kisa cimleyle doldurun. Fiyat icin rakam yerine konum yazin: dusuk, orta, ytksek.

Bashk Biz Rakip A Rakip B Rakip C

Ne sunuyor
Konumlandirma
cumlesi

Hedef kitle

Fiyat konumu
Gugli yon

Zayif yon

Web sitesi izlenimi
Sosyal medya

Reklam faaliyeti

Arama
sonuglarinda
gorunurluk

Musteri
yorumlarinda 6ne
citkan
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BOLUM 3

Firsatlari bulun

Bosluk analizi

Rakiplerin hepsinin séyledigi sey ne? Bunu biz de
sdylersek ayirt edilir miyiz?

Hicbirinin karsilamadigi musteri ihtiyaci ne?

Rakiplerin zayif kaldigi ve bizim guclt oldugumuz konu
ne?

Rakibin bizden iyi yaptigl ve yakalamamiz gereken konu

ne?

Karsilastirmali gui¢ tablosu

Guicli oldugumuz yerler Gelistirmemiz gereken yerler
Aksiyonlar
Aksiyon Beklenen etki Sorumlu Tarih

Rakip analizi bir kez yapilip rafa kalkan bir belge degildir. Alti ayda bir gtincelleyin.

PROFA] ILE TELEFON

Doldurduktan sonra birlikte bakalim +90 23232000 40

) T . o E-POSTA
Rakip analizinizi birlikte derinlestirelim, farkhilasma

alanlarinizi netlestirelim. PGl El Qe

GORUSME PLANLAYIN
profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin

Bu iste Beraberiz!
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