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Reklam Kampanyasi
Brief Formu

Kampanya hedefinizi, kitlenizi ve 6l¢im duzeninizi tek formda
yazin, reklaminiz ilk ginden dogru yonde baslasin.

NASIL KULLANILIR

1 Hedefi secin
Bo6lUum 1'de tek bir ana amac belirleyin.

2 Kitleyi ve mesaji yazin
Kime, neyi, hangi kanalda sdyleyeceginizi netlestirin.

% Olcuimii ve bitceyi ekleyin
Sonucu nasil izleyeceginizi kayda gegirin.

Bu iste Beraberiz! profaj.com



L?prﬂfaj Reklam Kampanyasi Brief Formu

BOLUM 1

Kampanya ve hedef

lyi bir reklam brief'i, ajansin degil sizin is hedefinizle baslar. Reklamin ne ise yarayacagini ne
kadar net yazarsaniz kampanya o kadar odakli olur.

MARKA VE iLETiSiIM KiSiSi Ad, unvan, telefon KAMPANYA ADI VE DONEMI Baslangic ve bitis tarihi

REKLAMI YAPILACAK URUN YA DA HIiZMET NEDEN SiMDI Sezon, yeni tiriin, stok, rekabet...

KAMPANYANIN ANA AMACI Yalnizca birini isaretleyin, ikincisi varsa nota yazin

[] Satis DTaIep toplama L1 web trafigi L Bilinirlik [ Magaza ziyareti L Uygulama indirme

BASARI GOSTERGESI Ornegin siparis sayisi, form sayisi, arama HEDEF DEGER Gosterge icin ulasmak istediginiz say
sayisl

BUGUNKU DURUM Son 3 ayin satis, talep ve reklam sonuclari, elinizdeki rakamlarla yazin

DAHA ONCE DENENENLER Hangi reklamlar ise yaradi, hangileri yaramadi
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BOLUM 2

Kitle, mesaj ve kanal

HEDEF KiTLE Kim, hangi ihtiyacla ariyor

REKLAM GOSTERILMEYECEK KIiTLE Mevcut miisteri, calisan...

ANA MESAJ Musteriye vermek istediginiz tek fikir

HAREKETE GECIiRiCi CAGRI Ara, teklif al, satin al...

Reklam Kampanyasi Brief Formu

HiZMET VERILEN BOLGE Sehir, ilce, lilke

ELINiZDEKi MUSTERI LiSTESI E-posta ya da telefon listesi var
mi, kullanimi icin izin durumu

TEKLIF YA DA AVANTA] Kampanyaya 6zgi sunulan sey

HEDEF SAYFA Reklamin gottrecegi baglanti

TERCIiH ETTiGINiZ KANALLAR Emin degilseniz son secenegi isaretleyin

[1Arama motoru LI Géruntili reklam [ video [ Instagram ve Facebook [ LinkedIn

L TikTok [ Marka énerisine acigiz

ELiINiZDEKi REKLAM MALZEMELERI

[lLogo [dUrin fotografi Lvideo [IMusteriyorumu [dKatalog [ Hicbiri

RAKIPLER VE BEGENDIGINiZ REKLAM ORNEKLERI Neden begendiginizi de yazin
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L?prnfaj Reklam Kampanyasi Brief Formu

BOLUM 3

Olcum, biitce ve siirec

Olciim altyapisi

[\ ETe[o[} Durum Not

Web sitesinde analitik araci kurulu [ 1evet [1kismen [] Hayir

Ziyaretgi verisi geliyor mu

Form, arama ve siparis eylemleri 6l¢ultyor [ Eevet [ kismen [J Hayir

Doénusum olarak tanimli mi

Satis verisi ile reklam verisi eslestirilebiliyor [ 1Evet []Kismen []Hayir
CRM ya da siparis kaydi

Reklam hesaplari sirket adina aciimig [ Jevet [JKismen []Hayir

Yonetici erisimi sizde mi

REKLAM BUTGESI Aylik ya da kampanya toplami, sizin BUTGE DEGISIKLIGi KiIMIN ONAYIYLA Ad ve unvan
belirlediginiz tutar

RAPORLAMA SIKLIGI VE BiCiMi Haftalik ya da aylik, belge ya ONAY SURECI Reklam metinleri ve gérselleri kim onayliyor
da toplanti

KISITLAR VE UYARILAR Kullanilamayacak ifade, rakip adi, sektér kurali. Yasal konular igin hukuk danismaniniza danisin

PROFA] ILE TELEFON

Doldurduktan sonra birlikte bakalim +90 23232000 40

o ; oo E-POSTA
Brief'inizi birlikte gdzden gegcirelim, kampanya kurgusunu

ve 6lcim duzenini planlayalim. PGl El Qe

GORUSME PLANLAYIN
profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin

Bu iste Beraberiz!
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