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KARIYER REHBERI

Reklam Uzmanligina
Baslangic¢

Kampanya mantigini, 6lcimu ve butce sorumlulugunu 6grenin, kendi
gelisim planinizi 12 haftaya yayin.

Kimler igin: Performans reklamciligina ya da dijital reklam yonetimine girmek
isteyen Ogrenciler, yeni mezunlar ve baska alandan gegmek isteyenler.

BU REHBERDE

02 Bir reklam bes sorunun cevabidir

03 Rakami dogru kelimeyle okuyun

04  Baskasinin parasini yonetmek

05  Test etmeyi ve haftalik bakisi aligkanhk yapin
06 12 haftada ilk adimdan portfolyoya

07  Sonraki adimlar ve Profaj'da staj ve kariyer
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Reklam Uzmanligina Baslangig

KAMPANYA MANTIGI

Bir reklam bes sorunun cevabidir

Reklamin amaci tiklama degil, dogru kisinin bir sonraki adimi atmasidir. Her kampanyayi bes
soruyla kurun, cevap yoksa kampanyayi kurmayin.

Cevap nerede aranir Zayf cevap ornegi Gl cevap 6rnegi

Kim? Musteri verisi, satis ekibi, Herkes Sehirde yeni evlenecek ciftler
arama ve sosyal medya
davranisi
Ne istiyoruz?  Marka hedefi ve satis sureci Daha fazla trafik Randevu formu doldurulmasi
Ne Musterinin gercek faydasi Biz kaliteliyiz Ayni gun teslimat var

séyliiyoruz?

Nerede? Kitlenin zaman gecirdigi Her platform Aramada ve haritada
mecralar

Nasil Hedefle baglantili eylem GOsterim sayisi Formdan gelen kisi sayisi

olcecegiz?

Kampanya yapisi

1 2 3 4
Hesap Kampanya Reklam grubu Reklam
Marka ve 6deme. Tek hedef, tek butge. Kitle ya da anahtar Metin, gorsel, baglanti.

kelime kiimesi.

KURAL

Bir kampanyada bir hedef olsun. Satis ve bilinirligi ayni kampanyaya sigdirmak 6l¢imu bozar,
bltce de kime gittigini gostermez.
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Reklam Uzmanligina Baslangig

OoLcUM

Rakami dogru kelimeyle okuyun

Olctm, reklamin geri bildirimidir. Yanhs kurulmus élctim, dogru reklami bile yanlis gésterir.
Once neyin sayilacagini belirleyin, sonra kampanyay! agin.

Ne soyler Tek basina yaniltabilir ¢linki

Gosterim Reklamin kag kez goruldugu Gorulmek ilgi demek degildir.

Tiklama Kag kisinin ilgilendigi Yanls kitle de tiklar.

Tiklama orani Reklamin cekiciligi Mesaj yanilticiysa yukselir, dontsum duser.

Tiklama basina Bir ziyaretcinin bedeli Ucuz ziyaretci degerli olmayabilir.

maliyet

Doénlisim Hedef eylemin gerceklesmesi Dogru tanimlanmazsa her seyi sayar.

Edinme maliyeti Bir musterinin ya da kaydin Musterinin sonraki degerini gostermez.
maliyeti

Harcamanin geri Harcanan basina gelen deger Satis degeri dogru islenmezse hatalidir.

dénusi

Olciim kurulumu kontrol listesi

[ ] Hedef eylem tanimli. [] Etiket test edildi.

Form gdnderimi, arama, satin alma gibi. Gergek bir deneme eylemiyle sayim dogrulandi.
[] Kaynaklar ayristirihyor. [ ] cift sayim yok.

Her kampanyanin baglantisi etiketli. Ayni eylem iki kez sayilmiyor.
[ ] Gizlilik izni aliniyor. [ ] Panelde ana élgii goruniir.

Kullanicr izin metnine uygun hareket ediliyor. Ayrinti Ekip, ana olcuyu ilk bakista gorebilir.

icin hukuk danismaniniza danigin.
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BUTCE SORUMLULUGU

Baskasinin parasini yonetmek

Reklam Uzmanligina Baslangig

Reklam uzmani, muasterinin butcesini harcar. Bu, baska bir meslege gore erken gelen bir

sorumluluktur. Butce kurallarini yazili tutmak, hem musteriyi hem sizi korur.

Butge kurallan

Onay: butce degisikligi misterinin yazili onayiyla yapilir.

m Gunliik ve toplam sinir: kampanyada ikisi de tanimli olmall.

Kayit: her degisikligin tarihi, gerekcesi ve onaylayan kisisi not edilir.

m Harcama takibi: haftalik ve ay sonu butceyle gercek harcama karsilastirilir.

Kapanis: bitmis kampanya bilingli olarak durdurulur, acgik birakilmaz.

Gordiguniuz durum, yapacaginiz is

Gérdiginiz

Harcama beklenenden hizh

ilerliyor

Tiklama var, doniisiim yok

Cok sayida alakasiz arama

Bir reklam 6ne ¢ikiyor

Hicbir sey olmuyor
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Once yapin

GUnNlUk siniri ve teklif stratejisini kontrol
edin.

Olciim kurulumunu ve hedef sayfayi test
edin.

Arama terimi raporunu inceleyin,
alakasizlari harig tutun.

Nedenini kaydedin: metin mi, gérsel mi,
hedef kitle mi?

Onaylari, 6deme durumunu ve reklam
durumunu kontrol edin.

profaj.com

Musteriye ve ekip yoneticisine
bilgi verin.

Mesaj ile sayfanin uyusup
uyusmadigina bakin.

Anahtar kelime eslesme turlerini
gozden gegirin.

Yeni varyasyonla dogrulayin.

Teknik destek ve ekip
yoneticisiyle konusun.



Reklam Uzmanligina Baslangig

DENEY VE RUTIN

Test etmeyi ve haftalik bakisi aliskanlik yapin

lyi reklam uzmani tahminle degil deneyle calisir. Ayni anda tek seyi degistirin, kaydedin,
yeterince bekleyin.

1 Varsayim yazin
"Fayda odakl baslik, Grtin odakli basliktan daha cok tiklama getirir."

2  Tek seyi degistirin
Baslik, gorsel, cagri ya da hedef kitleden yalnizca biri farkli olsun.

3 Yeterince bekleyin
ilk ginkii sonuca bakip karar vermeyin, veri birikmesini bekleyin.

4 Kaydedin
Sonug ne ¢ikarsa ciksin deney defterine yazin.

5 Karari uygulayin
Kazanani kalici yapin, kaybeden yonu bir daha denemeyin ya da nedenini yazin.

Haftalik rutin

Gun Bakilacaklar

Pazartesi Hafta sonu harcamasi, butge hizi, durmus reklam.

Sall ve Carsamba Arama terimleri, haric tutulacaklar, yeni reklam fikirleri.
Persembe Galisan deneylerin ara sonucu.

Cuma Haftalik 6zet: ne yaptik, ne 6grendik, gelecek hafta ne yapacagiz.
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GELISIM PLANI

12 haftada ilk adimdan portfolyoya

Reklam Uzmanligina Baslangig

1-3. hafta

Temel: reklam
platformlarinin egitim
iceriklerini bitirin, s6zluk
hazirlayin.

Beceri matrisi

Beceri

Kampanya
kurulumu

Olgiim

Butce

Metin ve yaratici

iletisim

KENDINIiZi SINAYIN

4-6. hafta

Uygulama: hayali ya da

7-9. hafta
Olctim: bir deneme

gercek kuguk bir isletme icin  sayfasina 6l¢ctim kurup test

kampanya plani yazin.

ENET 4T

Tek kampanyay! kurmak

Donusumu dogrulamak

Kurallara uymak

Briefe gore yazmak

Sorulan soruya cevap
vermek

eylemlerinin sayildigini
dogrulayin.

Orta

Birka¢ kampanyayi birlikte
yonetmek

Kaynaklari ayristirmak

Dagilimi yeniden kurmak

Varyasyon gelistirmek

Yazili rapor sunmak

10-12. hafta

Portfolyo: planinizi, dl¢im
kurulumunuzu ve
6grendiginiz dersleri iki
sayfada toplayin.

ileri

Hesap yapisini planlamak

Panel ve rapor tasarlamak

Butge 6nerisi yazmak

Mesaj stratejisi kurmak

Musteriyle plan konusmak

Her ay matristen bir hicreyi secin, kanit olarak yaptiginiz bir isi yazin. Kaniti olmayan hucre

henlz sizin degildir.
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Reklam Uzmanligina Baslangig

SONRAKI ADIMLAR

ilk kampanya planinizi yazin

Hayali bir isletme secin ve bes soruya cevap verin. Bu sayfa, mulakatta gosterebileceginiz ilk
plan olur.

iSLETME Kim?

NE iSTIYORUZ? (TEK HEDEF)

NE SOYLUYORUZ?

NEREDE? ANA OLGU

iLK iKi HAFTADA HANGiI RAKAMLARA BAKACAGIM VE NE YAPACAGIM?

Kariyer yolunuzu ekibimizle konusalim

Profaj'da reklam ve SEO ekibi, staj alanlarimiz arasinda. Reklam yonetimi ve 6lcimu ekibimizin her
gun calistig bir alan. Basvurmak icin staj ve kariyer sayfamiza bakabilirsiniz.

profaj.com/kurumsal/kariyer profaj@profaj.com

Bu iste Beraberiz!
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