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KARIYER REHBERI

Reklam ve Pazarlama
Sektoriune Giris Rehberi

Ajansin ne oldugunu, hangi roller oldugunu ve size uyan kaply!
se¢menin yolunu tek yerde gorun.

Kimler i¢in: Mezun olmak Uzere olan ya da yeni mezun olmus, reklam ve
pazarlama sektoérune girmek isteyen ama nereden baslayacagini bilmeyen herkes.
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03 Hangi ajans, hangi isi yapar?
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06  Sonraki adimlar ve Profaj'da staj ve kariyer
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ONCE HARITA

Marka tarafi ve ajans tarafi

Reklam ve Pazarlama Sektériine Giris Rehberi

Pazarlama isi iki yerde yapilir: isi siparis eden markanin icinde ve isi markalar adina Ureten
ajansta. ikisi de gercek meslek, ikisinde de égrenirsiniz. Fark, her giin neyle ugrastiginizdir.

Marka tarafi (sirketin

pazarlama boélimu)

Tek bir markaya, trtine ve kitleye
derinlemesine bakarsiniz.

Butceyi, satis ekibini ve Grun kararlarini
yakindan gorursunuz.

isi disaridan alirsiniz ve ajansi yénetirsiniz.

Ritim, sirketin takvimine ve satis donemlerine
gore akar.

iki tarafi yan yana koyun

Soru Marka tarafinda

Ogrenme bicimi

Karar Markanin yonetimiyle birlikte verilir.

is cesitliligi Genellikle dar ve sureklidir.

Uzmanhk Pazarlamanin genelini bilen kisi olursunuz.
ilk is icin Uriin ve satis bilgisi éne cikar.

KARAR VERMEDEN ONCE

Bir sektoru derin 6grenirsiniz.

Ajans tarafi

m Ayni hafta icinde birkag farkli sektérin isine
dokunursunuz.

m Uretim ve teslim sizin isinizdir: brief gelir, is
cikar.

m Mdusterinin geri bildirimiyle calismayi erken
dgrenirsiniz.

m Ritim, teslim tarihlerine ve musteri sayisina
gore akar.

Ajans tarafinda

Bircok sektoru hizli tanirsiniz.

Musteriyle birlikte, onayla verilir.

Genellikle genis ve degiskendir.

Uretim ve portfolyo éne ¢ikar.

Ik isinizi bir tarafa bagh kalmak icin secmeyin. Cogu kisi iki taraf arasinda gidip gelir. ilk is, size
neyi sevdiginizi gosteren bir deneme olarak da calisir.
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Bir alanda derinlesen uzman olursunuz.



AJANS TURLERI

Reklam ve Pazarlama Sektériine Giris Rehberi

Hangi ajans, hangi isi yapar?

ilan basliklarinda "reklam ajansi" yazar ama iceride cok farkli isler yapilir. Basvurmadan énce

ajansin hangi tire yakin oldugunu bilmek, mulakatta dogru soruyu sormanizi saglar.

Asll isi

Orada ne 6grenirsiniz

Dikkat edin

Tam hizmet
ajans

Yaratici butik

Performans ve
dijital ajans

Medya ajansi

Sosyal medya
ajansi

iletisim ve
halkla iligskiler

Prodiiksiyon

Teknoloji ve
web ajansi

Strateji, yaratici fikir, Gretim
ve medyay! tek catida
toplar.

Kampanya fikri, marka
kimligi, tasarim.

Reklam yonetimi, 6lctim,
donusum.

Reklam yerlerini planlar ve
satin alir.

Hesap yonetimi, icerik,
topluluk.

Basin, itibar, kurumsal
iletisim.

Video, fotograf, ses,
canlandirma.

Site, uygulama, otomasyon,
urdn.

Bir isin bastan sona nasil
ilerledigini.

Fikir gelistirmeyi, sunmayi, el
isciligini.

BUtce yonetimini, test etmeyi,
rapor okumayi.

Planlamayi, hedef kitle
verisini, mizakereyi.

Takvim, metin, gorsel ve
raporu birlikte.

Yazi, iligki, surekli kurumsal
iletisim.

Gekimi, kurguyu, teslim
standardini.

Yazilimi musteri isine
uygulamay!.

Rollntz dar kalabilir, isin
batindnd sorun.

Ekip kaguktur, sorumluluk
erken gelir.

Sayilarla rahat olmak
gerekir.

Uretimden ¢ok planlama
yapilr.

Tempo yuksektir, gtinlik
istir.

Yazi gucu ve iliski kurmak
one gikar.

Esnek saatler ve saha isi
olabilir.

Pazarlamayi bilmek fark
yaratir.

Bir ajans birden fazla tiire de yakin olabilir. ilan metninden cok, sitesindeki is 6rneklerine ve ekip sayfasina
bakin: ne Uretiyorlarsa turleri odur.
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BiR iSIN YOLCULUGU

Reklam ve Pazarlama Sektériine Giris Rehberi

Brief gelir, rapor gider: arada kimler calisir?

Ajanstaki hemen her is ayni alti duraktan gecer. Hangi duragi sevdiginizi fark etmek, hangi role

yoneleceginizi soyler.

1 2 3 4

Brief Plan Uretim Onay
Musteri neyi, Hedef, kitle, Metin, Musteri ve
neden butge, takvim. tasarim, ekip ici
istedigini video, kod. kontrol.
yazar.

Roller haritasi

Bir glinii nasil gecer?

5 6

Yayin Rapor

is yayina ya Ne oldu, bir
da teslime sonraki adim

cikar. ne.

Baslangic noktasi

Hesap ve musteri
iliskileri

Strateji ve planlama

Yaratici ekip (metin
ve tasarim)

Performans reklam
uzmani

Sosyal medya ve
icerik

SEO ve veri

Video ve
produksiyon

Web ve yazilim

Proje yonetimi
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Musteriyle yazisir, briefi ekibe tasir, teslimi
takip eder.

Pazari ve rakipleri okur, plani kurar.

Fikir dretir, tasarlar, yazar, duzeltir.

Kampanya kurar, rakamlara bakar, butceyi
yeniden dagitir.

Takvim kurar, metin yazar, yayinlar,

yanitlar.

Arama verisini inceler, sayfa 6nerir, dlger.

Ceker, keser, sesi ve goruntlyu toplar.

Sayfa kurar, formu baglar, hatayi bulur.

isin sirasini, kisiyi ve tarihi bir arada tutar.
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ileti§im glcd, duzen, notlarinizi derli
toplu tutmak.

Arastirma ve yazi, kticuk érnek bir plan.

Portfolyo, kendi kendinize verdiginiz
briefler.

Sayilari okumak, reklam platformlarinin
egitim icerikleri.

Duzenli Uretilen kendi hesabiniz ya da
proje hesabil.

Kendi kugtik siteniz ya da blog
denemesi.

Kisa bir is, tam bir hikaye: showreel.

Kaguk bir canli proje.

Etkinlik ya da okul projesi yaritmus
olmak.



SiZE UYAN KAPI

Kendinize sorun, roli bulun

Reklam ve Pazarlama Sektériine Giris Rehberi

Asagidaki cimlelerden sizi en ¢ok anlatanlara isaret koyun. Cogunlukla hangi satira distugunuz,

ilk bakacaginiz rolu gosterir.

Sizi anlatan ciimle

Bir sorunu rakamlarla ¢6zmek
hosuma gidiyor.

Yazmak ve dizeltmek bana iyi
geliyor.

Bir seyi gérsel olarak kurmak
istiyorum.

insanlarla konusmak ve isi yiiritmek
enerji veriyor.

Bir seyin nasil calistigini merak
ediyorum.

Hikaye anlatmayi ve goruntuyu
seviyorum.

30 gunluk kesif plani

Bakabileceginiz roller

Performans reklam, SEO ve
veri

Metin yazarligl, icerik, strateji

Grafik tasarim, sanat
yonetimi, video

Hesap, proje yénetimi,
topluluk

Web ve yazilim, otomasyon

Video, fotograf, motion

ilk adim

Bir web analitik hesabi agin, kendi
blogunuza baglayin.

Bir markanin sloganini yeniden
yazin, altina gerekgenizi ekleyin.

Kendinize ktgUk bir kampanya
briefi verin ve tasarlayin.

Bir okul ya da kultip etkinligini
bastan sona yonetin.

Basit bir sayfa yapip yayinlayin.

Bir dakikalik bir tanitim ¢ekin ve
kurgulaym.

Hafta 1 Hafta 2 Hafta 3
Uc ajansin sitesini, islerini ilginizi ceken iki rolde Sectiginiz bir rolde kiguk bir
ve ekibini okuyun. ¢alisan birinin anlattig bir deneme isi yapin, bir
Notlarinizi tabloya isleyin. yaziyl ya da konusmayi sayfaya sigdirin.

izleyin.

KAPI BiR KEZ SECILMEZ

Hafta 4

bir sonraki adima karar
verin.

Ik roliinizle yirmi yil yasamak zorunda degilsiniz. Birka¢ denemeden sonra yon degistirmek,
sektorde sik gortlen ve kabul goren bir yoldur.
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Denemeyi bir tanidiginiza
gosterin, geri bildirimi yazin,



Reklam ve Pazarlama Sektériine Giris Rehberi

SONRAKI ADIMLAR

Haritanizi kendiniz c¢ikarin

Asagidaki alanlari bu hafta doldurun. Sonraki rehberlerde sectiginiz alanin ayrintisina

inebilirsiniz.
iLGIMI CEKEN UC ROL BU ROLLERDEN BIiLDiGIiM TEK SEY
MARKA TARAFI MI, AJANS TARAFI MI? NEDEN? BAKACAGIM UG AJANS

ONUMUZDEKIi 30 GUNDE YAPACAGIM KUCUK DENEME

OGRENMEK iSTEDIGiM AMA HENUZ BiLMEDIGiM SEY

[ ] Ug ajansin sitesine baktim.
is 6rneklerini ve ekip sayfalarini okudum.

[ ] Birroliiadim adim tarif edebiliyorum.
Gunuy, ciktisi ve isbirligi yaptigi kisiler.

[ ] Kendime bir deneme isi verdim.
Tarihini ve ¢iktisinin nasil gériinecegini yazdim.

Kariyer yolunuzu ekibimizle konusalim

Profaj, 2011'den beri izmir merkezli bir teknoloji ajansi. Staj ve kariyer sayfamizda hangi alanlarda staj
yapilabildigini, basvurunun nasil ilerledigini ve ekibin nasil calistigini gorebilirsiniz. Haritanizi
cikardiysaniz ilgi duydugunuz alani bize yazin.

profaj.com/kurumsal/kariyer profaj@profaj.com

Bu iste Beraberiz!
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