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Sosyal Medya
Yonetimi Brief Formu

Hesaplarinizi yonetecek ekibe hedefinizi, iceriginizi, tonunuzu ve
onay duzeninizi bastan anlatin.

NASIL KULLANILIR

1 Hedefi secin
Sosyal medyadan beklentinizi ve gostergeyi yazin.

2 Kapsami belirleyin
Hangi icerigi, hangi sikhkla istediginizi isaretleyin.

% Sureci kurun
Onay, yanit ve raporlama duzenini netlestirin.

Bu iste Beraberiz! profaj.com
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BOLUM 1

Marka ve hedefler

Sosyal medya yonetimi, hesaplarinizda gorunur olmaktan fazlasidir. Hesabin sirkete ne
kazandiracagini bastan yazin.

MARKA VE iLETiSiM KiSiSi Ad, unvan, telefon SEKTOR VE URUN GRUPLARI

MEVCUT HESAPLAR Platform ve baglanti HESAP SAHIPLIGI Hesaplarin ydneticisi kim

SOSYAL MEDYADAN BEKLEDIGINiZ ANA FAYDA En fazla ikisini isaretleyin

[ Bilinirlik U Talep toplama ] Satis L] Topluluk ] isveren markasi [ Mdasteri hizmeti

BASARI GOSTERGESI Takipgi, erisim, mesaj sayis, form... ALTI AY SONRA NEREDE OLMAK iSTERSINIZ Sizin taniminizla

HEDEF KiTLE Kim, nerede yasiyor, ne ilgisi var

RAKIPLER VE ORNEK ALDIGINIZ HESAPLAR Neyi begendiginizi yazin
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BOLUM 2

icerik ve Uretim

HiZMET KAPSAMI
[IPlan ve takvim [ Gorsel tasarim [ video ve reels [ Metin yazimi ] Topluluk yonetimi

[ Reklam yonetimi L] Fotograf cekimi

HAFTALIK YAYIN BEKLENTISI Kac génderi, hangi bicimde HIiKAYE VE KISA VIDEO Siklik ve konular

ANLATMAK ISTEDIGINiZ KONULAR Uriin, ekip, musteri ASLA PAYLASILMAYACAK KONULAR Siyaset, rakip, sir...

hikayesi, ipucu...

ELINiZDEKi iCERIK KAYNAKLARI
L Oran fotografi [ Marka videosu [ Musteri yorumlari [ Ekip fotografi L Etkinlik arsivi

L Hicbiri

GORSEL KiMLIiK Renk, yaz tipi, logo dosyalarinin yeri FOTOGRAF GEKiMIi iHTIYACI Ne siklikla, nerede

TAKIP ETTiGiINiZ OZEL GUNLER VE KAMPANYALAR Yilicinde hesaplarda yer almasi gereken tarihler
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BOLUM 3

Ton, onay ve raporlama

MARKANIN KONUSMA TONU Resmi, samimi, esprili... U sifat
yazin

KULLANILACAK VE KAGINILACAK iFADELER

Onay ve yanit sureci

GONDERILERI KiM ONAYLIYOR Ad ve unvan

MESA) VE YORUMLARA YANIT Hangi saatlerde, kim yanitliyor

Raporlama

RAPOR SIKLIGI

Ll Haftalik [ Ayhik 0 Oc aylik

Sosyal Medya Yoénetimi Brief Formu

HITAP SEKLI Siz, sen

HASHTAG VE SLOGAN KULLANIMI

ONAY iGiN NE KADAR SURE Gin sayis

SIKAYET VE ACiL DURUM Kime, ne kadar siirede iletilir

RAPORDA GORMEK iSTEDiIGiINiZ GOSTERGELER Erisim, etkilesim, takipci, mesaj, tiklama...

EK NOTLAR VE BEKLENTILER Hukuki konular icin hukuk danismaniniza danisin

PROFA] ILE

Doldurduktan sonra birlikte bakalim

Brief'inizi birlikte degerlendirelim, aylik icerik planini ve

calisma dizenini kuralim.

Bu iste Beraberiz!

profaj.com

TELEFON
+90 232 320 00 40

E-POSTA

profaj@profaj.com

GORUSME PLANLAYIN
profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin
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