SABLON

Sosyal Medya igerik
Takvimi Sablonu

icerik stitunlarindan aylik performans ézetine, doldurmaya hazir
takvim.

Bu iste Beraberiz!

profaj.com
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BASLARKEN

Sosyal medya icerik takvimi neden gerekir?

icerik takvimi, ne zaman ne paylasacaginizi énceden bilmenizi saglar. Takvim olmadan
paylasim “aklima geleni yayinlayayim” duzeyine iner; takvimle birlikte ise hedefe baglanir,
ekip isi bolusur, onay sureci hizlanir.

icerik sutunlarinizi belirleyin

icerik siitunu, markanizin diizenli olarak konustugu temadir. Uc ila bes siitun yeterlidir. Her paylasim
bir sutuna ait olmahdir.

Suatun Amaci Ornek icerik Pay (%)
Bilgilendir Uzmanligl gostermek
Goster Uriin ya da hizmeti
gostermek
Guven ver Musteri hikayesi, arka
plan, ekip
Etkilesim kur Soru, anket, topluluk

Satisa yonlendir  Teklif, kampanya, ¢agri

KURAL

Satisa yonlendiren icerik toplamin en fazla beste biri olursa takipciler paylasimlari reklam olarak
gdrmeye baslamaz. Bu bir baslangi¢ dnerisidir; verilerinize gore ayarlayin.
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AYLIK TAKVIiM

Haftalik yayin plani

Her hafta icin glnleri ve kanallari isaretleyin. Kisaltmalar: P gonderi, H hikaye, V kisa video, K karusel,
C canl yayin.

Hafta Pzt Sal Car Per Cum Cmt Paz

1. hafta

2. hafta

3. hafta

4. hafta

Ozel giin

BU AYIN TEMASI VE ANA MESAJI

ONEMLI TARIHLER (OZEL GUNLER, KAMPANYALAR, LANSMANLAR, FUARLAR)

Yayin sikhigi icin baslangi¢ énerisi

Gercekgi olun: haftada tic kaliteli génderi, her giin aceleyle hazirlanmis génderiden iyidir. Once
surdurebileceginiz sikhgl bulun, sonra artirin.
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URETIM KARTI

Her icerik icin bir brief

Her gonderi icin bir kart doldurmak, Gretim ekibinin sizi strekli arayip soru sormasini énler.
Tek sayfada onay, gorsel ve metin ayri ayri netlesir.

YAYIN TARiHi VE SAATI BASLIK / KANCA (iLK CUMLE)

KANAL VE FORMAT (GONDERI, HIiKAYE, VIiDEO...) ETIKETLER VE HESAP ETIKETLEMELERI
ICERIK SUTUNU CAGRI (NE YAPMALARINI iSTIYORUZ?)
HEDEF (ERISIM, ETKILESIM, TRAFIK, BASVURU) BAGLANTI (ADRES)

ANA MESA] (TEK CUMLE) METIN TASLAGI

GORSEL / VIDEO YONU (NE GORUNECEK?) ONAYLAYAN - TARIH

EKRANDA YAZACAK METIN

Yayin 6ncesi bes soru

1) Mesaj tek mi? 2) ilk saniye ya da ilk cimle dikkat cekiyor mu? 3) Yazim ve ad dogru mu? 4)
Cagri net mi? 5) Telif ve izin sorunu yok mu?
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KANALLAR

Platform formatlari ve yayin zamanlari

Her platformun olc¢uleri ve davranisi zamanla degisir. Yayin dncesi glincel dlctlere platformun yardim
sayfalarindan bakin.

Platform iyi calisan icerik Dikkat edilecek

Instagram Gorsel anlatim, kisa video, karusel, ik saniyede dikkat; yazi okunur boyutta
hikaye

Facebook Topluluk, duyuru, etkinlik, yerel icerik Baglanti ve agiklama dengesi

LinkedIn Uzmanlik yazilari, sektor gorusu, ekip ve Kisisel ve kurumsal sayfa birlikte calismali
kariyer

YouTube Egitim ve uzun format, Shorts Baslik ve kiicUk resim karari

TikTok Kisa, samimi, trend ve egitim icerigi Produksiyondan ¢ok fikir ve tempo

X (Twitter) Hizli gindem, duyuru, destek Anlik yanit hizi

Yayin saatlerini kendi verinizle bulun

1 ilk dért hafta farkli saatlerde yayinlayin (sabah, égle, aksam).
2 Her gonderinin erisim ve etkilesimini asagiya not edin.

3 Dort hafta sonunda en iyi sonug veren iki saat araligini secin.

4 Uc ayda bir testi tekrarlayin.

Saat aralig| Gonderi sayisi Ort. erigim Ort. etkilesim

Sabah

Ogle

Aksam
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OoLcUM

Aylik performans 6zeti

Ayin sonunda yarim saat ayirip tabloyu doldurun. Amag rapor yazmak degil, bir sonraki ayin takvimini
iyilestirmektir.

Gosterge Gecgen ay Bu ay Degisim Yorum

Takipci sayisi
Erisim

Etkilesim (begeni, yorum, kayit,
paylasim)

Profil ziyareti
Baglanti tiklamasi

Gelen mesaj ve basvuru

Degerlendirme sorulari

En iyi sonug veren Ug icerik hangisi? Ortak yonu
ne?
En zayif Ug icerik hangisi? Neden?

Gelecek ay hangi situnun payini artiracagiz?

Hangi icerik fikrini deneyecegiz?

ZAMANDAN KAZANIN

Socianty, Profaj'in sosyal medya yonetimi tranudur: plan, icerik, zamanlama, etkilesim ve
raporlama adimlarini tek yerde toplar. Takvim hazirliginda destek icin bize ulasabilirsiniz.
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[profaj

Sosyal medyanizi
birlikte planlayalim.

Profaj bir teknoloji ajansidir. Kendi yapay zeka teknolojilerimizi (Profaj Al
Suite) Uretir, markalarin buyumesini strateji, yaraticilik ve teknolojiyi
birlestirerek yonetiriz. Turkiye'de ve uluslararasi pazarda kurumsal sirketlere
ve KOBI'lere hizmet veririz.

+90 232 320 0040 - +90 530915 13 38
profaj@profaj.com

www.profaj.com

Bu iste Beraberiz!



