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SABLON

2027 Yilhk Pazarlama
Plani Sablonu

Yil hedefinden ay ay takvime, ¢eyrek hedeflerinden butce
dagilimina kadar 2027'yi tek dosyada planlayin.

NASIL KULLANILIR

1 Gegen yili yazin
2026 sonuglarini ve 6grendiklerinizi doldurun.

7 Hedef ve takvimi kurun
Ceyrek hedeflerini ve aylik takvimi isleyin.

4 Butceyi dagitin
Kanal ve ¢eyrek bazinda bos alanlari doldurun.

Bu iste Beraberiz!
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ﬂprnfa] 2027 Yilhk Pazarlama Plani

BOLUM 1

Yil hedefi ve baslangi¢ noktasi

Yillik plan, 2026'dan 6grendiklerinizi 2027 hedefine baglar. Once nerede durdugunuzu yazin.

2026 degerlendirmesi

Gosterge 2026 sonucu Yorum

Gostergeler: ciro, yeni musteri, talep sayisi, site ziyaretcisi, takip¢i, pazarlama harcamasi gibi sizin takip ettiginiz degerler.

ISE YARAYANLAR Tekrarlanacak kanal ve icerikler ISE YARAMAYANLAR Birakilacak ya da degisecekler

2027 iCiN TEK CUMLELIK ANA HEDEF Pazarlamanin sirkete katkisi ne olacak
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Gprnfaj 2027 Yilhk Pazarlama Plani

BOLUM 2

Ceyrek hedefleri

Gosterge ve hedef

Ana hedef deger Ana kampanya Oncelikli kanal

1. ceyrek (Ocak-
Mart)

2. ceyrek (Nisan-
Haziran)

3. ceyrek
(Temmuz-Eylul)

4. ceyrek (Ekim-
Aralik)

Her ceyrekte en fazla bir ana hedef secin. Cok hedef, hicbirinin tutmamasi demektir.

Sezon ve satis dongusu

iSINiZIN YOGUN VE SAKIN DONEMLERI Hangi aylarda talep artiyor, hangilerinde diistiyor

YIL iCINDEKiI ONEMLI TARIHLER Fuar, (riin cikisi, kampanya, bayram, sektor etkinligi
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Gprnfaj 2027 Yilhk Pazarlama Plani

BOLUM 3

Aylik takvim: Ocak-Haziran

Tema ya da kampanya Kanallar Ozel giin ve etkinlik Bltge

Ocak

Subat

Mart

Nisan

Mayis

Haziran

Ozel giin tarihleri icin "2027 Pazarlama Ozel Giinler Takvimi" dékiimanina bakin.
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BOLUM 3

Aylik takvim: Temmuz-Aralik

Tema ya da kampanya Kanallar Ozel giin ve etkinlik Biitce

Temmuz

Agustos

Eylul

Ekim

Kasim

Aralik

profaj.com 5/8
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BOLUM 4

Butce dagilimi

Tutarlari kendi planiniza gére yazin. Toplami yillik toplam butceyle karsilastirin.

Kalem 1. ceyrek 2. ceyrek 3. ceyrek 4. ceyrek Yillik

Arama motoru reklami

Sosyal medya reklami

Arama motoru optimizasyonu
icerik ve blog

Sosyal medya ydnetimi

Video ve gorsel Gretimi
E-posta pazarlamasi

Web sitesi

Etkinlik ve fuar

Diger

Toplam

YILLIK TOPLAM PAZARLAMA BUTCESI VE GELIRE ORANI Biitcenin sirket hedefiyle iliskisi

YEDEK ODENEK Plan disi firsatlar icin ayrilan pay
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Gprnfaj 2027 Yilhk Pazarlama Plani

BOLUM 5

Kanal hedefleri ve sorumlular

Kanal Yil sonu hedefi Aylik gosterge Sorumlu

Web sitesi

Arama motorundan
gelen trafik

Reklam
Sosyal medya
E-posta
icerik ve blog

Satis ve talep

Kaynak ihtiyaci

EKiP Kim, ne kadar zaman DIS DESTEK Ajans, serbest calisan, Uretim
ARAGLAR Yazilim ve abonelikler EGITIM Ekibin ihtiyaci
Riskler

Risk Olasilik Onlem
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L?prnfaj 2027 Yilhk Pazarlama Plani

BOLUM 6

Go6ézden gecirme duzeni

Toplanti Ne zaman Katilanlar Bakilacak sey

Aylk performans
Ceyrek degerlendirme
Yil ortasi revizyon

Y1l sonu kapanis

Karar gunluagu

Tarih Karar Neden Kim verdi

Plan degisiklik kurah

HANGi DURUMDA PLANI DEGISTiRIRIZ Ornegin: iki ay Ust (iste hedefin altinda kalan gésterge

PROFA] ILE TELEFON

Doldurduktan sonra birlikte bakalim +90 23232000 40

- ; I . E-POSTA
2027 planinizi birlikte gézden gecirelim, takvimi ve kanal

dagilimini netlestirelim. PGl El Qe

GORUSME PLANLAYIN
profaj.com/iletisim/gorusme-planlayin

Bu iste Beraberiz!
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